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Laboratorio de Administracion y Gestion de Proyectos

Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
7° Desarrollo Profesional 3

Clave:

Caracter: Obligatoria Horas Horas por semana Total de Horas

Tipo: Tedrico-Practica

Teoria:

Practica:

1

1

2

32

Modalidad: Laboratorio

Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No(x)Si( ) Obligatoria ( ) Indicativa( )
Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:
Analizar e identificar los fundamentos basicos en el &mbito de administracion, economia y politicas para el
desarrollo de proyectos de disefio como estructura de la gestion del disefio.

Objetivos especificos:
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Identificar los conceptos y elementos basicos que conforman la administracion del disefio
Integrar los conceptos basicos para la administracion de proyectos de disefio.
|dentificar las caracteristicas que conforman y confluyen en la gestion del disefio.
Analizar los contextos y elementos integradores que determinan la gestion del disefio.
Distinguir la estructura de las proyecciones en la gestion del diseno.
Evaluar las decisiones determinantes para el desarrollo de la gestion del disefio.

indice Tematico

Unidad Tema ___Horas
Tedricas Practicas

1 Administracion para el disefio 4 4

2 Fundamentos teoricos de la gestion en disefo 4 4

3 Gestion del disefio 4 4

4 Gestion del disefio en proyectos empresariales 4 4
Total de horas: 16 16

Suma total de horas: 32




Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas

Administracion para el disefio
1.1. Antecedentes y origen de la administracion.
1.1.1 Concepto de administracion.
1.1.2 Definicién de administracion.
1.2. Conceptos basicos de administracion.
1.3. Elementos distintivos de la administracion.
1.4. Propdsitos y fines de la administracion.
1.5. Administracion del disefio grafico.
1.6. Habilidades directivas del disefio grafico.
1.6.1 Constitucion de la empresa.
1.6.2 Procesos contables.
1.6.3 Procesos de produccion.
1.6.4 Consideraciones legales.
1 1.6.5 Etica profesional.
1.7. Estructura administrativa del disefio grafico.
1.7.1 Director de arte.
1.7.2 Jefe de Taller.
1.7.3 Jefe de produccion.
1.7.4 Senior.
1.7.5 Junior.
1.7.6 Desktop.
1.8. Direccion de proyectos de diseno.
1.8.1 Proyeccion.
1.8.3 Planeacion.
1.8.4 Organizacion, control y desarrollo.
1.8.5 Ejecucion.
1.8.6 Evaluacion.

Fundamentos teoricos de la gestion en disefo
2.1. Definicion de disefio.
2.2. Definicidn de disefio grafico y disefio y comunicacion visual.
2.3. El nuevo contexto del disefio.
2.3.1 Cultura y sociedad del disefio.
2.3.2 Economia y politica del disefio.
2.4. Definicion de la gestion del disefio.
2.5. Lo sustentable del disefio.

Gestion del disefio
3.1. El producto en la gestion del disefo.
3.2. La estrategia del producto grafico.
3.2.1 El disefio de la empresa.
3.2.2 Gestion en la empresa de disefio (disefio tangible e intangible).
3.3. La creatividad e innovacion.
3.4. Tipos de empresa.
3.4.1 Empresario del disefo.
3.4.2 |deas de inicio.
3.4.3 Evaluacion de la oportunidad.
3.4.4 Propuesta de empresa.
3.4.5 Formas legales de organizacion.




3.3.6 Procedimiento de altas en hacienda.

Gestion del disefio en proyectos empresariales

4.1.La gestion estratégica.

4.2.Los procesos operativos del disefo.

4 4.3.Produccion y logistica del proyecto y planeacion del disefio.
4.4.Los procesos administrativos operativos.

4.5.Globalizacion, mercados y empresas.

4.6.Nociones basicas para emprendedores.
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Seminario
Otras: Evaluacion de proyectos

Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio(x
Practicas de campo
Otras: Aprendizaje Basado en Proyectos

Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)
Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion () Asistencia (x)
(x) ()
() ()
()

Perfil profesiografico:

Licenciado en Disefo Grafico, Licenciado en Disefio y Comunicacion Visual, con experiencia docente y
laboral dentro del campo del disefio, con conocimientos en produccion, artes graficas,administracion,
gestion, consultoria, mercadotecnia y publicidad.




