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Laboratorio de Investigacion-Produccion en Iconicidad y Entornos |

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
8° Desarrollo Profesional, Investigacion-Produccion 10
Caracter: Obligatoria de eleccion Horas Horas por semana Total de Horas

Tipo: Tedrico-Practica

Teoria: | Practica:
2 6 8 128

Modalidad: Laboratorio Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No( )Si(x) Obligatoria ( ) Indicativa(x)
Asignatura antecedente: Laboratorio de Investigacion-Produccion en Iconicidad y Entornos |
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

Aplicar los fundamentos tedricos del disefio en la elaboracidn de manuales y propuestas de intervencion en
entornos urbanos para explorar los procesos de investigacion, sus aplicaciones, la estructura de marca y los
métodos de impresion implicados asi como su implantacién como herramienta para el campo laboral.

Objetivos especificos:

1.

2.

w
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Analizar y practicar con la metodologia de produccion de manuales y propuestas documentadas sustentadas
con proyectos elaborados en semestres previos.

Desarrollar y contrastar las intervenciones en los diversos entornos como aplicaciones hibridas de los procesos
diseniisticos y comunicacionales

Proponer y verificar aplicaciones viables y legitimadoras del proceso de disefio en el que se incluyan conceptos
y acciones de armonia con el entorno y la sustentabilidad

Establecer las bases necesarias en el proceso de elaboracion del manual.

|dentificar e incorporar al lenguaje cotidiano la nomenclatura propia del envase y los entornos.

Aplicar en un formato especifico (carta o A4).

Determinar los criterios (criterio rector) del disefiador en cada uno de los estadios correspondientes.

Aplicar en esta unidad el disefio y sus consideraciones prioritarias en la linea de productos.

Proporcionar la experiencia en el proceso de seleccion de las caracteristicas aplicables en los envases.

10 Conocer el proceso aplicado en la publicidad de un producto, como atencionales, marcas y legales.
11. Conocer y aplicar los procesos del embalaje asi como su disefio y produccion para futuras aplicaciones en esta

area terminal.

12. Fomentar el desarrollo e implantacion de proyectos de investigacion-produccion en iconicidad y entornos.




indice Tematico

Unidad Tema — Horas —
Tedricas | Practicas

1 Manual de marcas y envases 4 12

2 | Etapa primaria del manual 4 12

3 | Etapa de implantacion 4 12

4 | Aplicables externos 5 15

5 | Embalaje 5 15

6 |ldentidad global y regional 5 15

7 | Intervencion en la via publica y mobiliario urbano 5 15
Total de horas: 32 96

Suma total de horas:

128

Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas

Manual de marcas y envases
1.1 Introduccidn a la operacion y funcion.
1.2 Por qué un manual.
1.3 Cobertura de necesidades.
1.4 Investigacion.

1.4.1 Interna.
1 1.4.2 Externa.

1.4.3 Tabuladores.
1.5 Planteamiento y racional.
1.6 Disefio editorial.

1.6.1 Diagramacion.

1.6.2 Tipografia.

1.6.3 Presentacion.

Etapa primaria del manual
2.1 Especificidad de necesidades (presentacion).
2.2 Introduccion.
2.3 Modo de uso del manual.
2.4 Marca (reticula) coordenadas” X” “Y”.
2.5 Geometrales.
2.5.1 Submarcas.
2 2.5.2 Proporciones.
2.5.3 Alternativas de uso.
2.6 Area vital (margen de aislamiento).
2.7. Color marca (croma).
2.8. Tipografias.
2.8.1 Primaria (marca).
2.8.2 Secundaria (textos general).
2.8.3 Terciaria (textos, promocion, publicidad).

Etapa de implantacion
3.1 Formatos.

3 3.2 Contantes de disefio.
3.3 Diagramacion.

3.4 Técnicas.




3.5 Estilos visuales.

Aplicables externos
4.1 Promocion.
4.2 Publicidad (en el propio envase).
4.3 Atencionales.
4.4 Aspectos legales.
4.4.1 Marca promotora-productor.
4.4.2 Marca producto.
4.4.3 Denominacion genérica.
4.4.4 Razon social.
4.4.5 Ingredientes.
446  Cddigo de barras.
4.5 Recomendaciones ecoldgicas.
4.6 Sistemas de impresion.
4.6.1 Cuadro comparativo.
4.6.2 Recomendaciones.
4.6.3 Original mecanico.

Embalaje

5.1 Formatos.
5 5.2 Materiales.
5.3 Simbologia.
5.4 Impresion.

|dentidad global y regional

6.1 Las identidades comerciales holisticas.
6 6.2 Comunidades e identidades ciudadanas.
6.3 Instituciones, identidades y globalidad.
6.4 ldentidades experimentales e hibridas.

Intervencion en la via publica y mobiliario urbano

7.1 Lo escultérico como identidad y sefal.

7 7.2 Intervenciones en zonas limitrofes citadinas.

7.3 Hacia las intervenciones hibridas con el mobiliario urbano.
7.4 Intervencion y materialidad propia de lo sustentable.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio(x) Seminario ()
Practicas de campo (x) Otras: Evaluacion de proyecto (x)
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (X)

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefo Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia docente.




