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Programa de la asignatura

Display, Escaparate y Stand

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
5%a 8° Desarrollo Profesional 4
Caracter: Optativa Horas Horas por semana Total de Horas
o - Teoria: | Practica:
Tipo: Teorico-Practica 1 5 3 18
Modalidad: Curso Duracién del programa: 16 semanas

Seriacion: No(x)Si( ) Obligatoria ( ) Indicativa( )
Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

Analizar los fundamentos tedricos y conceptuales del disefio bi y tridimensional asi como de los elementos de
comunicacion visual para la promocion comercial con la finalidad de aplicarlos en propuestas de disefio en
display, escaparate y stand.

Objetivos especificos:

1. Analizar los antecedentes generales del disefio aplicado al display, al escaparate y al stand asi como los
métodos que intervienen en su configuracion y produccion.

2. Analizar las caracteristicas que prevalecen en el display y la publicidad, la técnica de marketing, la
promocion y la propuesta PRIC.

3. Clasificar e identificar los tipos, cualidades y propiedades del display el escaparate y el stand asi como los

materiales para su impresion y reproduccion.

Analizar los procesos de estructuracion, armado y aplicacion del display, el escaparate y el stand.

Disefar y desarrollar una investigacion para sustentar las aplicaciones en proyectos de disefio.

Aplicar las técnicas FODA y AIDCA y PRIC asi como la comprension del MKT y Publicidad.

Aplicar las técnicas y fundamentos del disefio bi y tridimensional en el desarrollo de proyectos de disefio y

comunicacion visual.

No ok

indice Tematico

Unidad Tema — Horas -
Teodricas Practicas

1 Disefio de Display 4 8

2 Disefo de Escaparate 4 8

3 Disefio de Stand 4 8

4 Disefio grafico aplicado 4 8
Total de horas: 16 32

Suma total de horas: 48




Contenido Tematico

Unidad

Temas y subtemas

Disefo de Display
1.1 Display, Material POP / PLV Definiciones y caracteristicas generales
1.1.1 Antecedentes historicos.
1.1.2 Caracteristicas de denominacion.
1.1.3 El display y la interdisciplinariedad.
1.2 Produccion en disefio grafico y estructural aplicado al display.
1.2.1 Objetivos del display.
1.2.2 Variables externas.
1.3 Clasificacion del display.
1.3.1 Tipos de exhibidores.
1.3.2 Precedentes al disefio de un display.
1.3.3 Otros tipos de material pop.
1.4 Disefio de estructuras y funcionamiento del display.
1.4.1 Funciones del exhibidor.
1.4.2 Factores delimitantes.
1.4.1 Principios basicos para el buen funcionamiento.
1.4.4 Principios de la composicion espacial.
1.4.5 Estructuras.
1.5 Elementos predeterminados.
1.5.1 Troquelado y hendido.
1.5.2 Suaje y suajado.
1.5.3 Troquel.
1.5.4 Candados.
1.6 Método del disefio aplicado al display.
1.6.1 Proceso de identificacion.
1.6.2 Proceso de investigacion.
1.6.3 Proceso de proyeccion.
1.6.4 Proceso de evaluacion.
1.6.5 Auditoria
1.6.7 Validacion.
1.6.8 Matriz heuristica.
1.6.9 Proceso de elaboracion.

Disefo de Escaparate

2.1 Definicion, objetivos y caracteristicas.
2.1.1 Funciones y alcances del escaparate.
2.1.2 Merchandising y animacion.

2.2 Requisitos de comunicacion y estética del escaparate
2.2.1 Objetivos de disefio.
2.2.2 Variables externas.

2.3 Clasificacion del escaparate
2.3.1 Situacion, configuracion y materiales.
2.3.2 Normatividad.

2.4 Conceptualizacion y visualizacion del escaparate
2.4.1 Caracteristicas y propiedades del espacio.

2.5 El escaparate como medio de comunicacion entre la tienda y el cliente
2.5.1 Presentacion por categorias en tiempo.

2.6 El escaparate y su perspectiva, (trazos y distribucion)




2.6.1 Planeacion.
2.6.2 Diserio espacial.
2.6.3 La perspectiva.
2.6.4 El alzado.
2.6.5 Presentacion dibujistica.
2.7 El escaparate y la maqueta 3D.
2.7.1 Produccion de la maqueta tridimensional.

Diserio de Stand

3.1 Definiciones.

3.2 Objetivo basico.

3.3 El espacio fisico real.
3.3.1 Vista superior.
3.3.2 Vista de planta.
3.3.3 Vista frontal.
3.3.4 Vistas laterales.
3.3.5 Vista posterior.

3 3.4 Show rooms, corners.
3.4.1 Perspectivas.
3.4.2 Escalas.
3.4.3 Maquetas.

3.5 Zonas referenciadas.
3.5.1 Mostrador.
3.5.2 Zona de flujo y tréfico.
3.5.3 Zona reservada.
3.5.4 Almacén.
3.5.5 Zona de proyeccion.
3.5.6 Altillo.

Disefio grafico aplicado
4.1 Marca, logotipo, identidad visual.
4.2 El briefing.
4.3 Mantenimiento ornamental.
4.4 Decoracion y estructura.
4.4.1 Pantallas.
4.4.2 Cajas de luz.
4.4.3 Totems.
4.4 .4 Carteles luminosos.
4.4.5 Elementos moviles.
4.4.6 Mobiliario.
4.5 lluminacion.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicién de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio( ) Seminario ()
Practicas de campo () Otras: Evaluacion de proyecto (x)
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (X)

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefo Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia
docente.




