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Marco Juridico de la Publicidad

Clave Semestre Créditos Campo de Publicidad
70 8 conocimiento
Etapa Profundizacion
Modalidad | Curso (X) Taller () Lab () Sem () | Tipo
T (X) P() T/P
Caracter Obligatorio (X) Optativo ()
Horas
Obligatorio E () Optativo E ()
Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna (X )
Obligatoria ( )
Asignatura
antecedente
Asignatura
subsecuente

Indicativa ()
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Asignatura ascendente

Asignatura
subsecuente

Objetivo general: Conocer la importancia que tiene el marco juridico en materia de publicidad
para realizar campafas publicitarias tanto comerciales como sociales conforme a la ley vy
reglamentos vigentes; asi como las normas internacionales concernientes a la publicidad.

Objetivos especificos:
El alumno:

Reconocerd el contexto histérico y la evolucion del régimen juridico en torno a la
publicidad en México.

Conocera de manera critica y analitica las reformas de la regulacion sanitaria de la
publicidad y el impacto social de las mismas.

Conocera la importancia de los cddigos de ética en materia publicitaria en México.
Conocera las normas y leyes internacionales en materia de publicidad.

Conocera las nuevas politicas de uso publicitario en internet, asi como el impacto que se
genera a través de las mismas.

indice tematico

Tema Horas
Semestre / Afio
Tedricas Practicas
1 La evolucidn del régimen juridico de la publicidad 16 0
en México
2 Las reformas de la regulacidon sanitaria de la 16 0
publicidad
3 El cddigo de ética publicitaria 16 0
4 La regulacidn publicitaria internacional 8 0
5 Las politicas de uso publicitario en internet 8 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1. La evolucion del régimen juridico de la publicidad en México
1.1 Ley de vias de comunicacion
1.2 El Reglamento de las Estaciones Radiofdnicas Comerciales
1.3 El Cdodigo Sanitario
1.4 Ley de Radio Televisiéon y Cinematografia
1.5 Reglamento de |la Ley General de salud en Materia de control sanitario
para la publicidad
2. Las reformas de |a regulacidn sanitaria de la publicidad

2.1 Las reformas a la regulacidon sanitaria de la publicidad (1991-2014)
2.2 Reformas de la Ley General de Salud
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2.3 Reformas del Reglamento de la Ley General de Salud en materia del
control sanitario de la publicidad en México

2.4 Procedimientos de autorizacidn, vigilancia sanitaria y sanciones

2.5 Procedimientos y programas de apoyo

3 El cédigo de ética publicitaria
3.1 La ética publicitaria en materia juridica
3.2 Cdadigo de ética publicitaria y estatutos de la SILEC
3.3 el Codigo de Publicidad para Alimentos y Bebidas dirigida al Publico
Infantil. (PABI)
3.4 Las empresas socialmente responsables a través del codigo de ética
publicitaria
4 La regulacion publicitaria internacional
4.1 Las normas internacionales en materia publicitaria
4.2 Las normas internacionales referentes a bebidas alcohdlicas y tabaco en
materia publicitaria
4.3 La publicidad infantil y los productos milagro
4.4 La normatividad en torno a los medicamentos
4.5 La publicidad comparativa y publicidad subliminal
5 Las politicas de uso publicitario en internet
5.1 La industria publicitaria global
5.2 Mercadeo interactivo digital y publicidad
5.3 Los espias electronicos y la privacidad
5.4 Agenda global de politicas para el uso del internet
5.6 La construccion de nuevos procesos para la regulacion publicitaria
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion ( X) Examenes parciales
(X)
Trabajo en equipo (X)) Examen final
()
Lecturas (X)) Trabajo y tareas
(X)
Trabajo de investigacion () Presentacion de tema
(X)
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase
(X)
Practicas de campo () Asistencia
(X)
Aprendizaje por proyectos (X) Rubricas
()
Aprendizaje basado en problemas (X) Portafolios
()
Casos de ensefianza () Listas de cotejo
()
Otras (especificar) () Otras (especificar)
()

Perfil profesiografico
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Titulo o grado Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion o disciplinas afines

Experiencia docente Dos afios de experiencia.

Otra caracteristica

Bibliografia basica:

Tema 1 La evolucion del régimen juridico de la publicidad en México.

Ley de vias generales de comunicacion. (1932)

Caodigo Sanitario. Diario Oficial. 25 de enero de 1950.

Cddigo Sanitario. Diario Oficial. 1 de marzo de 1955.

Reglamento de las Estaciones Radioeléctricas comerciales, Culturales de Experimentacion
Cientifica y de Aficionados ( 1936) (1942)

Ley Federal de Radio y Television. Diario Oficial. 19 de enero de 1960. Debates del Congreso, 10
de noviembre, 3, 9y 30 de diciembre de 1959. En Compilacidn Juridica de Radiodifusion.
Direccion de RTC. Secretaria de Gobernacion, 1982.

Reglamento de Productos de Perfumeria y Articulos de Belleza. Diario Oficial. 16 de agosto de
1960.

Cdédigo Sanitario. Diario Oficial. 13 de marzo de 1973.

Reglamento de la Ley Federal de Radio y Television y de la Industria Cinematografica, relativo al
contenido de las transmisiones en radio y television. Diario Oficial. 4 de abril de 1973.
Reglamento de Publicidad para Alimentos, Bebidas y Medicamentos. Diario Oficial. 16 de
diciembre de 1974. Edicion Oficial, SSA, 1975. Direccidon General de Asuntos Legales.

Ley Federal de Proteccion al Consumidor. Diario Oficial. 5 de febrero, 1976.

Ley General de Salud. Diario Oficial. 1 de julio de 1984.

Reglamento de la Ley General de Salud en materia de Control Sanitario de la Publicidad. Diario
Oficial. 26 de septiembre de 1986.

Decreto por el que se reforma y adiciona la Ley General de Salud. Diario Oficial. 27 de mayo de
1987.

Garcia Calderdn, Carola. El poder de la industria publicitaria en México. Ed. Comunicacion y

Politica editores, México, 2014. Capitulo 3.

Tema 2 Las reformas de la requlacion sanitaria de la publicidad.

Dorantes Gerardo, Grupos de poder y construccion de agenda en la institucionalidad del Estado.
México, Universidad Autonoma del Estado de México. 2012
Garcia Calderdn, Carola. El poder de la industria publicitaria en Meéxico. Ed. Comunicacion y

Politica editores, México, 2014. Capitulo 4.

Decreto que Adiciona, Reforma y Deroga diversas disposiciones de la Ley General de Salud. Diario
Oficial. 14 de junio de 1991. Ley Federal de Proteccion al Consumidor. Diario Oficial. 22 de
diciembre de 1992.

Decreto que Deroga, Reforma y Adiciona diversos articulos del Reglamento de Control Sanitario
en Materia de Publicidad. Diario Oficial. 10 de junio de 1993.

Reglamento de la Ley General de Salud en Materia de Publicidad. Diario Oficial. 2 de mayo de
2000.

Decreto que reformay adiciona diversas disposiciones de la Ley General de Salud en relacidn a la
publicidad del tabaco. Diario Oficial. 19 de enero de 2004.
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Ley de Proteccion al Consumidor. Diario Oficial. 04 de febrero de 2004.

Reglamento de la Ley General de Salud en materia de Control Sanitario de Publicidad. Diario
Oficial. 04 de mayo de 2004.

Ley General de Salud. Diario Oficial. 02 de junio de 2004.

Decreto que reforma y adiciona diversas disposiciones de la Ley General de Salud. Articulo 414
bis. Diario Oficial. 28 de junio de 2005.

Ley General para el control del tabaco (2008)

Decreto por el que se reforman y adicionan diversa disposiciones del Reglamento de la Ley
General de Salud en materia de publicidad (2012)

Tema 3 El codigo de ética publicitaria.

Dorantes Gerardo, Grupos de poder y construccion de agenda en la institucionalidad del Estado.
México, Universidad Autonoma del Estado de México. 2012

Garcia Calderdn, Carola. El poder de la industria publicitaria en México. Ed. Comunicacion Politica
editores, México, 2014. Capitulos 4y 5.

Carola Garcia Calderdn. “Los alimentos chatarra en Meéxico. Regulacion publicitaria vy
autorregulacion”  Derecho a  comunicar AMEDI.  No. 2. Mayo-agosto 2011.
http://derechoacomunicar.amedi.org. Pp.171-195.

Cédigo de Etica. Asociacién Mexicana de Agencias de Publicidad, 5 de octubre de 1987, ed. AMAP.
Cédigo de Etica Publicitaria. 27 de septiembre de 1988. Consejo Nacional de la Publicidad.
Convenio adicional a la legislacion vigente sobre publicidad de productos de tabaco. 24 de junio
de 2002.

Convenio en materia de control sanitario de publicidad, promocion y venta de bebidas alcohdlicas
y educacion para la salud. 24 de abril de 2003.

Acuerdo por el que se establecen los lineamientos de aplicacion e interpretacion administrativa de
los articulos 277, 308 Bis y 309 Bis de la Ley General de Salud. 08 de julio de 2004.

Acuerdo por medio del cual se emiten los lineamientos por los que se establecen leyendas
precautorias que deberan figurar en las cajetillas, empaques y envases en que se expendan o
suministren cigarros. 04 de noviembre de 2004.

Tema 4 La requlacion _publicitaria internacional

Dorantes Gerardo, Grupos de poder y construccion de agenda en la institucionalidad del Estado.
México, Universidad Autdnoma del Estado de México. 2012.

Tema 5 Las politicas de uso publicitario en internet.

Dorantes Gerardo, Grupos de poder y construccion de agenda en la institucionalidad del Estado.
México, Universidad Autonoma del Estado de México. 2012

Mary Meerker La publicidad en internet. Granica 2001

Moreno Navarrete M.A. Derecho-e. Derecho del Comercio Electrdnico. Marcial Pons, Madrid-
Barcelona, 2002

Perales Albert y Pérez Chica. Los menores ante la publicidad.
http://www.auc.es/docum/menores.pdf.
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Politica de uso de internet
http://webti.uai.cl/politicas-y-guias/politica-de-uso-de-internet/

Asociacion Mexicana de Internet
https://amipci.org.mx/es/

Bibliografia complementaria:

Christopher Lovelock, Jochen Wirtz. Marketing de servicios, personal tecnologia y estrategia.
México, Sexta edicidn. Editorial Pearson Educacion. 2007

Jenkins Henry. La cultura de la convergencia de los medios de comunicacion. Barcelona, Buenos
Aires y México. Paidos 2006.

Rattinger Alvaro Nuevo juego, nuevas reglas. Marketing de vanguardia. México. Ediciones Felou.
2013

Trevifo, Rubén M. Publicidad... Comunicacidn integral en marketing. México, Tercera edicion. Ed.
Mc Graw Hill, 2010.
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