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Clave Semestre Créditos Campo de
5° 8 profundizacién | Publicidad
Etapa Profundizacidn

Modalidad | Curso (X) Taller () Lab () Sem | Tipo

() T (X) P() T/P
Caracter Obligatorio (X) Optativo ()
Horas
Obligatorio E ()
Optativo E ()
Semana Semestre
Tedricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ( )
Obligatoria ( )
Asignatura
antecedente
Asignatura
subsecuente
Indicativa ( x)
Asignatura
antecedente Ninguna
Asignatura Psicologia de la publicidad
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subsecuente

Objetivo general: Que el alumno conozca los elementos basicos que componen el mensaje
publicitario, desde el aspecto técnico, semidtico, psicoldgico y social para aplicar estos elementos
al analisis de mensajes.

Objetivos especificos
El alumno:

1. Analizara mensajes publicitarios en sus aspectos técnicos y psicoldgicos
2. Comprendera las caracteristicas del lenguaje publicitario aplicado a los mensajes
3. Conocera los principales aspectos de los mensaje publicitarios audiovisuales
Indice tematico
Tema Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 La imagen fija 8 0
2 Psicologia y publicidad 10 0
3 La vida cotidiana 12 0
4 Publicidad audiovisual 20 0
5 Analisis publicitario 14 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1 La imagen fija
1.1 El puntoy la linea
1.2 Figuray fondo
1.3 Las leyes de la percepcion visual
1.4 El uso del color
1.5 Connotacion y denotacion
2 Psicologia y publicidad
2.1 El individuo, el grupo y la masa
2.2 La familia y los grupos de referencia y pertenencia
2.3 Suefos, fantasias, mitos
2.4 Necesidades, motivacion e implicacion. La compra por impulso
2.5 Procesos psicosociales implicados en la publicidad y en el comportamiento del
consumidor
3 La vida cotidiana

3.1 La referencia a la vida cotidiana
3.2 El imaginario social

3.3 Publicidad e ideologia

3.4 Publicidad y consumo de alcohol
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4 Publicidad audiovisual
4.1. Publicidad radiofdnica
4.2. Publicidad televisiva

5 Analisis publicitario
5.1 Publicidad y alimentacion
5.2 Sexismo y publicidad

Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje

Exposicion (x ) | Exdmenes parciales (x)
Trabajo en equipo ( ) | Examen final ()
Lecturas (x ) | Trabajoy tareas (x)
Trabajo de investigacion (x) | Presentacion de tema (x)
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en
Practicas de campo () |Asistencia ( X)
Aprendizaje por proyectos () [Rubricas ()
Aprendizaje basado en problemas () [Portafolios ()
Casos de ensefanza () |[Listas de cotejo ()
Otras (especificar) () |Otras (especificar)

Analisis de mensajes publicitarios (x)

Trabajo final (x)

Bibliografia basica:

Temal

-Andrew Ogilvie, Fabrice Estevé (Productores), Hug Pipper. (Director). Colores, un universo por
descifrar. La fuerza del color [Documental].

-Dondis, D. A, La sintaxis de la imagen, Barcelona, Espana: G. Gili, 1998, 211 p.

-Magarinos de Morentin, J., El mensaje publicitario, Buenos Aires: Edicial, 1991, 411 p.

-Muela Molina, C., “La representacion del cuerpo en la publicidad grafica: funciones
comunicativas y tipologia”, Questiones publicitarias: revista internacional de comunicacion y
publicidad, 13, 2008, p10-27.

-Sanchez-Franco, Manuel J. “El color en el anuncio publicitario”. En La gestion de la diversidad:
Xlll Congreso Nacional, IX Congreso Hispano-Francés, Logrofio (La Rioja), 16, 17 y 18 de junio,
1999 / coord. por Juan Carlos Ayala Calvo, Vol. 1, 1999, ISBN 84-95301-10-5, pags. 429-440
-Victoroff, David. La publicidad y la imagen, Barcelona: G. Gili, 1980, 137 p.

Tema 2
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Latinoamericana de Comunicacion CHASQUI, 83, 2003, p30-33.

-Garcia Calderdn, C. “Representaciones de la mujer en publicidad mexicana” en I/C Revista
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programacion de la television mexicana: élos nifios estan mas expuestos?” en Salud Publica de
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