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Presentaciones de alto impacto

Clave Semestre Créditos
06, 07, 08 08 Campo de
conocimiento
Etapa Profundizacion
Modalidad | Curso (x) Taller () Lab () Sem () | Tipo
T (x) P() T/P.()
Caracter Obligatorio () Optativo (x)
Horas
Obligatorio E () Optativo E ()
Semana Semestre
Teodricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas O
Total 4 Total 64

Seriacion

Ninguna (x )

Obligatoria ( )
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Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general:
Conocer técnicas adecuadas para desarrollar presentaciones de alto impacto en proyectos
profesionales en empresas privadas y otras organizaciones
multimedia.

a través de herramientas

Objetivos especificos:
El alumno:
Reconocerd las caracteristicas que tiene una presentacion de negocios efectiva.
realizara una presentacion de alto impacto efectiva para poder posicionar sus

proyectos dentro del mercado laboral.

Aprendera a realizar mensajes de tipo cualitativo y cuantitativo en las presentaciones

de alto impacto dentro en las negociaciones.

Reconocerd las caracteristicas que tiene un storyboard para presentaciones de alto

impacto en las plataformas multimedia.

Comprendera la importancia que tiene la revision de los materiales, el tiempo de
exposicion y las pruebas para hacer las presentaciones de alto impacto en

negociaciones de una manera asertiva.

indice tematico

Temas Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 Caracteristicas de una presentacion de 16 horas 0
negocios efectiva.
2 Proceso de elaboracion de las presentaciones 8 0
3 Analisis de la situacion 8 0
4 Definir los mensajes 8 0
5 Creacion del storyboard 8 0
6 Desarrollo de mensajes cualitativos y 8 0
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cuantitativos

7 Revision del material y prueba de la 8
presentacion
Total 64
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Temas Subtemas
1.. Caracteristicas de una presentacion de negocios efectiva
1.1 La persuasion.
1.1 Definir el objetivo
1.2 Coherencia.
1.3 Claridad.
1.4 Creatividad
1.5 Dinamismao.
1.6 Brevedad.
2 Proceso de elaboracion de las presentaciones
2.1. Definicion de ideas.
2.2 Disefo.
2.3 Guidn, estructura o storyboard.
2.4 Crear una idea por diapositiva.
2.5 Tamafio de texto.
2.6 Tipo de letra.
2.7 Combinacion de colores.
2.8 Imagenes que transmitan cosas y que inspiren.
3 Analisis de la situacidn
3.1 Tipos de analisis.
3.2 Andlisis de Escenarios.
3.3 Analisis de la organizacion.
3.4 Analisis de la competencia.
4 Definir los mensajes

4.1 Caracteristicas de los mensajes.
4.2 La transmision de los mensajes forma correcta.

311




4.3 La transmision de los mensajes forma incorrecta.
4.4 La importancia del lenguaje: A quien se dirige.
4.5 Caracteristicas de los clientes por jerarquia.

5 Creacion del storyboard

5.1 Estructura.

5.2 Contenido.

5.3 Tiempo.

5.4 Edicidon de imagenes y textos.

6 Desarrollo de mensajes cualitativos y cuantitativos

6.1 Mensaje cualitativo.
6.2 Mensaje cuantitativo.
6.3 Mensajes mixtos.

7 Revision del material y prueba de la presentacion

7.1 Cuestionamientos basicos.
7.3 Andlisis del contenido visual.

7.5 Los tiempos exactos.
7.6 El impacto en las audiencias.

7.2 Analisis del contenido de la presentacion.

7.4 El dominio de las plataformas multimedia.

7.8 Analisis de la presentacion final.

Estrategias didacticas

Evaluacion del aprendizaje

Exposicidon (x) Examenes parciales
Trabajo en equipo (x) :Ex)amen final
Lecturas (x) '(I'r)abajo y tareas (x
Trabajo de investigacion (x) Lresentacio’n de Temas (
Practicas (taller o laboratorio) () )I;;rticipacién en clase (x
Practicas de campo () ,)Asistencia

(x)
Aprendizaje por proyectos (x) Rubricas
Aprendizaje basado en problemas () chzrtafolios
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()

Casos de ensefanza (X) Listas de cotejo

()

Otras (especificar) () Otras (especificar)

()

Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn y disciplinas
afines.

Experiencia docente Experiencia docente de dos afios en Ciencias de la
Comunicacion.

Otra caracteristica Dominio de técnicas de investigacion cualitativa vy
cuantitativa en la creacidon de mensajes.

Bibliografia basica:

Tema 1 Caracteristicas de una presentacion de negocios efectiva.

Brown, A.C. Técnicas de Persuasion. De la propaganda al lavado de cerebro. Madrid.
Ed. Alianza. 1995

Fonseca Yerena. Disefio de campaias persuasivas. México. Ed. Pearson Educacion.
2002

Guski, Rainer. La percepcion. Disefo psicoldgico de la informacion humana. Barcelona.
Ed. Herder 1992.

Tema 2 Proceso de elaboracion de las presentaciones.

Gonzalez Naji Raul. Manual para la realizacion de storyboards. Espafia.Ed. politécnica
Valencia, 2006
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Tema 3 Andlisis de la situacion.

Christopher Lovelock, Jochen Wirtz. Marketing de servicios, personal tecnologia y
estrategia. México, Sexta edicion, . Editorial Pearson Educacion. 2007

Karl T. Ulrich. Disefio y desarrollo de nuevos productos. México. Quinta edicion Mc-
Graw Hill. 2012

Tema 4 Definir los mensajes.

Ellis Richard, Ann McClintock Teoria y prdctica de la comunicacion humana. Espafia,
Ed. Paidds. 1993.

Nightingale Virginia El estudio de las audiencias. Barcelona Buenos Aires y México
Paidos 1999.

Padilla, Rebeca  (Universidad Autéonoma de  Aguascalientes),Jerénimo
Repoll(Universidad Auténoma de la Ciudad de México), David Gonzalez(Universidad
de California),Gabriel Moreno, Hugo Garcia, Darwin Franco y Guillermo Orozco -
Coordina (en linea). Meéxico: la investigacion de la recepcion y sus audiencias.
Hallazgos recientes y perspectivas.
http://es.scribd.com/doc/52871127/Recepcion-y-audiencias-hallazgos-recientes-Mexico

Paramo, Teresa (coordinadora) Sociedad y comunicacion. Una mirada al siglo XXI.
México. Ed. Plaza y Valdés. 2006

Tema 5 Creacion del storyboard.

Gonzalez Naji Raul. Manual para la realizacion de storyboards. Espafa.Ed. politécnica
Valencia, 2006

Tema 6 Desarrollo de mensajes cualitativos y cuantitativos
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Reese, Kroesen y Gallimore) Cualitativos y cuantitativos no cuantitativos vs.
Cualitativos , Rebeca y Sergio Antonio Sandoval (comps) Tras las vetas de la
investigacion cualitativa. Perspectivas y acercamientos desde la practica.
Tlaguepaque: ITESO. 2007

Vasilachis de Gialdino Irene (Coord.) La teoria fundamentada en los datos,
Estrategias de investigacion cualitativa. Buenos Aires: Gedisa. 2007

Tema 7 Revision del material y prueba de la presentacion

Briones, Guillermo. Métodos y Técnicas de investigacion social para las Ciencias
Sociales. México. Ed. Trillas, 1998.

Hernandez Sampieri, Roberto, et.al Metodologia de la investigacion. 32 Edicion.
México Mc-Graw Hill. 2003

Bibliografia complementaria
Trevifio, Rubén M. Publicidad... Comunicacidn integral en marketing. México, Tercera
edicion. Ed. Mc Graw Hill, 2010.

Reardon Kelley. La persuasion en la comunicacion teoria y contexto. México. Ed.
Paidds. 1991.

Gutiérrez, Aragon, Raquel. Léxico de Ciencias Sociales. 32 edicion. México. Ed. Porrua
1991.
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