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Nuevos medios publicitarios

Clave Semestre Créditos
06, 07, 08 08 Campo de
conocimiento
Etapa Profundizacion
Modalidad | Curso (X) Taller () Lab () Sem () | Tipo
T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio () Optativo (x)
Horas
Obligatorio E () Optativo E ()
Semana Semestre
Teoricas 4 Tedricas 64
Practicas 0 Practicas 0
Total 4 Total 64
Seriacion

Ninguna ( x)

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente
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Objetivo general:

Al final del curso el alumno podra identificar los modelos alternativos publicitarios.

Objetivos especificos:

El alumno

e Conocera distintos modelos alternativos

e Analizara espacios y publicos adecuados para los nuevos medios publicitarios.

e Aprendera a generar mecanismos de evaluacidon para campafas de los nuevos medios
publicitarios

indice tematico

Temas

Horas
Semestre

Tedricas Practicas

Conceptos planeacion estratégica de medios

8 0

Brief de medios

10 0

Planeacion medios ATL: negociacion, pauta,
contratacion, requerimientos creativos,
monitoreo, medicion y pruebas de ejecucion
(por medio).

21 0

Planeacion medios BTL: negociacidn, pauta,
contratacion, requerimientos creativos,
monitoreo, medicion y pruebas de ejecucion
(por medio).

21 0

Medicidon de campaiias

Total

64

Suma total de horas

64

Contenido Tematico

Temas

Subtemas

activo

Anunciantes

Agencia creativa

Agencia de medios
Agencia de comunicacion

0O O O O O

Conceptos planeacion estratégica de medios
o Division de medios por alcance: ATL / BTL
o Divisién de medios por control del consumidor: pasivo /

Mix de medios: comunicacion integral

Brief de Medios
o Definicidn de target
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o Objetivos: Alcance, frecuencia y penetracion
o Cobertura geografica y calendarizacion.
o Presupuestos

o Eleccidon de Medios: Ventajas y desventajas por medio

Planeacion medios ATL: negociacion, pauta, contratacion,
requerimientos creativos, monitoreo, medicion y pruebas de ejecucion
(por medio).

TV

Radio

Impresos

Out Of Home (OOH)

O O O O

Planeacion medios BTL: negociacidn, pauta, contratacion,
requerimientos creativos, monitoreo, medicion y pruebas de
ejecucion (por medio).

o Medios digitales

o Activaciones

o Publicidad mavil

o Medios Alternativos

Medicion de campanas
o Reporte de campafas
=  Medicion de resultados vs inversion
=  Principales empresas de medicion: IBOPE, INRA,
Arbitron, Nielsen.
o Reporte de competencia
= Share of voice vs share of investment

Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicidon () Examenes parciales
()
Trabajo en equipo (x) Examen final
()
Lecturas (x) Trabajo y tareas
(x)
Trabajo de investigacién (x) Presentacion de Temas
(x)
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase
( x)
Practicas de campo () Asistencia
(x)
Aprendizaje por proyectos () Rubricas
()
Aprendizaje basado en problemas (x) Portafolios
(x)
Casos de ensefanza () Listas de cotejo
()
Otras (especificar) () Otras (especificar)
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()

Perfil profesiografico

Titulo o grado Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn y disciplinas
afines.
Experiencia docente Experiencia docente de dos afios en Ciencias de la

Comunicacion.

Otra caracteristica

Bibliografia basica:
- Unidad 1.
- Bigne, J. Enrique. Temas de investigacion de medios publicitarios. Espaia, 2000.

Unidad 2.
- Bigne, J. Enrique. temas de investigacion de medios publicitarios. espafa, 2000.

Unidad 3
- Gonzalez Lobo, Angeles, Manual de Planificacion y Medios, Madrid, ESIC, 2006.
- Perlado Lamo, Marta. Planificacion de medios de comunicacion de masas, Espafia,
2006
- Pérez Latre, F.J., Planificacion y gestion de medios publicitarios, espana, 2000.

Unidad 4.
- Gonzalez Lobo, Angeles, Manual de Planificacion y Medios, Madrid, ESIC, 2006.
- Perlado Lamo, Marta. Planificacion de medios de comunicacion de masas, Espafia,
2006
- Pérez Latre, F.J., Planificacion y gestion de medios publicitarios, Espafa, 2000.

Bibliografia complementaria:

- Bigne, J. Enrique. Temas de investigacion de medios publicitarios. Espaia, 2000.
- Rosales, Pere. Estrategia Digital, Espafia, 2010.

300




