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Clave Semestre Créditos
06, 07, 08 Campo de
08 conocimiento
Etapa Profundizacion
Modalidad | Curso (x) Taller () Lab () Sem () | Tipo
T (X) P() T/P()
Caracter Obligatorio () Optativo (x)
Horas
Obligatorio E () Optativo E ()
Semana Semestre
Tedricas: 4 Teoricas: 64
Practicas: 0 Practicas: 0
Total: 4 Total: 64
Seriacion
Ninguna (X )

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ()

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente
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Objetivo general:

El alumno reconocera la importancia e impacto de la mercadotecnia integral-social para la
obtencidn de rentabilidad social y econdmica en las organizaciones no lucrativas, publicas o
privadas, mediante el disefio y aplicacion de estrategias.

Objetivos especificos:

Que el alumno:
- ldentifique la diferencia entre los conceptos mercadotecnia integral y mercadotecnia
social y sus respectivas aplicaciones
- Defina lo que es un cambio social
- ldentifique las organizaciones de la sociedad civil
- Reconozca el proceso de la mezcla de la mercadotecnia social
- Realice una campafia de mercadotecnia integral en el contexto de las causas sociales

indice tematico

Temas Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 Mercadotecnia integral y mercadotecnia social 12 0
2 Los cambios sociales 12 0
3 Las organizaciones de la sociedad civil 14 0
4 La mezcla de la mercadotecnia social 14 0
5 Campafas de mercadotecnia integral en el contexto | 12 0
de las causas sociales
TOTAL 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Temas Subtemas
1. Mercadotecnia integral y mercadotecnia social

1.1 Conceptos y elementos de la mercadotecnia integral
1.2 El plan de mercadotecnia integral

1.3 Conceptos y elementos de la mercadotecnia social
1.4 La investigacion social

1.5 Los problemas y causas sociales

2. Los cambios sociales

2.1 La reingenieria social
2.2 La propaganda social
2.3 La publicidad social

2.4 La publicidad con causa
2.5 La accidon econdmica

3. Las organizaciones de la sociedad civil

3.1 ¢Qué es la sociedad civil?

3.2 Tipologia de los organismos de la sociedad civil
3.3 Fundaciones

3.4 Asociaciones civiles

3.5 Patronatos
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3.6 Organizaciones no Gubernamentales (ONG’S)
3.7 Instituciones de Asistencia Privada
4. La mezcla de la mercadotecnia social
4.1 Los mercados meta
4.2 El producto social
4.3 El precio social
4.4 La promocion social
4.5 Estrategias de distribucion en la mercadotecnia social
4.6 Estrategias de recaudacion de fondos
5. Campanas de mercadotecnia integral en el contexto de las causas sociales
5.1 Antecedentes de |la organizacion
5.2 Causa o problematica a tratar
5.3 Analisis FODA
5.4 Determinacion del producto social
5.5 Estrategias de recaudacion de fondos
5.6 Objetivo general de la campafa
5.7 Caracteristicas de los mercados meta
5.8 Determinacion de argumentos basicos de comunicacion
5.9 Tacticas de comunicacion
5.10 Plan de medios
5.11 Presupuesto y evaluacion de la campafa
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicidon () Examenes parciales (2)
(X))
Trabajo en equipo (X) Examen final
(X ) Presentaciéon de campafia social
Lecturas (X) Trabajo y tareas
(X)
Trabajo de investigacion (X) Presentacion de Temas
()
Practicas (taller o laboratorio) () Participacion en clase
()
Practicas de campo (X) Asistencia
()
Aprendizaje por proyectos () Rubricas
(X)
Aprendizaje basado en problemas ( X) Portafolios
()
Casos de ensefianza ( X) Listas de cotejo
()
Otras (especificar) () Otras (especificar)
()

Perfil profesiografico

Titulo o grado

Licenciado en Ciencias de la Comunicacion y disciplinas afines.
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Experiencia docente Experiencia docente de dos afos en Ciencias de la Comunciacion.

Otra caracteristica Deseable participacion y experiencia en el disefio de campafias

sociales.
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