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Modalidad: Tipo:
Curso Tedrica

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa antecedente:
Propaganda y Opinién Publica

Nombre de la asignatura con seriacidn indicativa subsecuente:
Ninguna

Objetivo(s):
Conocer a la publicidad desde la perspectiva de la comunicacién y sus principales caracteristicas en la sociedad
contemporanea.
Especificamente
1. Definir a la publicidad con respecto a otros procesos de comunicacion.

2. Conocer la funcién econémica de la publicidad en el ciclo de produccion y las caracteristicas de la
industria publicitaria en México.

3. Conocer la legislacion vigente en materia de publicidad y los codigos de ética.

4. Conocer las principales teorias de la psicologia aplicadas a la publicidad.

5. Conocer y analizar el papel que cumple la publicidad en la sociedad contemporanea, su produccion
simbolica y su relacion con la moda, la vida cotidiana y el consumo.

6. Conocer los principales componentes de las campafas publicitarias.

Unidades
Numero de Horas Unidad 1
Unidad 1 1. Introduccion
10 horas Concepto de publicidad.

Publicidad, propaganda y publicidad social.

La funcion econémica de la publicidad (produccién, distribucién y consumo)
(publicidad y dependencia).

La publicidad como proceso de comunicacion (anunciantes, emisores, agencias,
medios, receptores y consumidores).

Numero de horas Unidad 2
Unidad 2 2. Laindustria publicitaria en México.
8 horas Los anunciantes y la investigacion de mercado.

Las agencias publicitarias.
Principales agencias publicitarias en México.
Formas de organizacion y funcionamiento de las agencias publicitarias.

Los medios
Numero de horas Unidad 3
Unidad 3 3. Régimen legal de la publicidad.
10 horas Ley Federal de Radio y Television y su reglamento.

El Reglamento de Publicidad para alimentos, bebidas y medicamentos. La Ley
General de Salud y el Reglamento de Control Sanitario de la Publicidad.

La Ley de Proteccién al Consumidor.

Los Codigos de Etica.




NUmero de horas Unidad 4
Unidad 4 4. Elementos Bésicos del mensaje publicitario
10 horas Elementos visuales. La sintaxis de la imagen (figura, fondo, linea, punto,
contorno, equilibrio, color).

El mensaje publicitario en television (personajes, sonido, musica, texto,
animacion, estereotipos, etc).

NUmero de horas Unidad 5
Unidad 5 5. Las teorias psicoldgicas aplicadas a la publicidad.
10 horas La piramide de Masslow.

La teoria de la Gestalt. La percepcidn.
Las ocho necesidades ocultas.
Los creadores de la imagen.

Numero de horas Unidad 6
Unidad 6 6. La funcidn econdmica de la publicidad en la sociedad contemporanea.
8 horas Publicidad y cultura de masas.

La publicidad como ideologia.
La sociedad de consumo.
Publicidad y vida cotidiana.
Manipulacion de necesidades.
El consumo simbdlico.

NUmero de horas Unidad 7
Unidad 7 7. Lacamparfia de publicidad.
8 horas Estrategia y mercado.

Estrategia creativa.
Estrategia de medios.
Disefio de campafias.

Total de horas: 64
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Sugerencia de Ensefianza y de Aprendizaje
e Exposicion oral

Ejercicios dentro del aula

Ejercicios fuera del aula

Lecturas obligatorias




e Trabajos de investigacion

Sugerencia para la evaluacion de la asignatura
e Participacion en clase
e Exadmenes parciales
e Lecturas
e Trabajo de exposicion en equipo
e Trabajo final de andlisis

Perfil profesiografico de quienes pueden impartir la asignatura
Licenciados en Ciencias de la Comunicacion, Publicidad, Sociologia, Ciencias Politicas y areas afines.
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