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Modalidad: 
Curso 

Tipo:  
Teórica 

Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Propaganda y Opinión Pública 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Ninguna 
Objetivo(s): 
Conocer a la publicidad desde la perspectiva de la comunicación  y  sus principales características en la sociedad 
contemporánea. 
Específicamente 

1. Definir a la publicidad con respecto a otros procesos de comunicación. 
 

2. Conocer la función económica de la publicidad en el ciclo de producción y las características de la 
industria publicitaria en México. 

3. Conocer la legislación vigente en materia de publicidad y los códigos de ética. 
 

4. Conocer las principales teorías de la psicología aplicadas a la publicidad. 
 

5. Conocer y analizar el papel que cumple la publicidad en la sociedad contemporánea, su producción 
simbólica y su relación con la moda, la vida cotidiana y el consumo. 

 
6. Conocer los principales componentes de las campañas publicitarias. 

Unidades 
Número de Horas 
Unidad 1 
10 horas 

Unidad 1  
1. Introducción 

 Concepto de publicidad.  
 Publicidad, propaganda y publicidad social. 
 La función económica de la publicidad (producción, distribución y consumo) 
(publicidad y dependencia). 
 La publicidad como proceso de comunicación (anunciantes, emisores, agencias, 
medios, receptores y consumidores). 

Número de horas 
Unidad 2 
8 horas 

Unidad 2  
2. La industria publicitaria en México. 

 Los anunciantes y la investigación de mercado. 
 Las agencias publicitarias. 
 Principales agencias publicitarias en México. 
 Formas de organización y funcionamiento de las agencias publicitarias. 
 Los medios 

Número de horas 
Unidad 3 
10 horas 

Unidad 3  
3. Régimen legal de la publicidad. 

 Ley Federal de Radio y Televisión y su reglamento. 
 El Reglamento de Publicidad para alimentos, bebidas y medicamentos. La Ley 
General de Salud y el Reglamento de Control Sanitario de la Publicidad. 
 La Ley de Protección al Consumidor. 
 Los Códigos de Ética. 



Número de horas 
Unidad 4 
10 horas 

Unidad 4   
4. Elementos Básicos del mensaje publicitario 

 Elementos visuales. La sintaxis de la imagen (figura, fondo, línea, punto, 
contorno, equilibrio, color). 
 El mensaje publicitario en televisión (personajes, sonido, música, texto, 
animación, estereotipos, etc). 

Número de horas 
Unidad 5 
10 horas 

Unidad 5   
5. Las teorías psicológicas aplicadas a la publicidad. 

 La pirámide de Masslow. 
 La teoría de la Gestalt. La percepción. 
 Las ocho necesidades ocultas. 
 Los creadores de la imagen.  

Número de horas 
Unidad 6 
8 horas 
 

Unidad 6  
6. La función económica de la publicidad en la sociedad contemporánea. 

 Publicidad y cultura de masas. 
 La publicidad como ideología. 
 La sociedad de consumo. 
 Publicidad y vida cotidiana. 
 Manipulación de necesidades. 
 El consumo simbólico. 

Número de horas 
Unidad 7 
8 horas 

Unidad 7 
7. La campaña de publicidad. 

 Estrategia y mercado. 
 Estrategia creativa. 
 Estrategia de medios. 
 Diseño de campañas. 

Total de horas: 64  
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Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral 
• Ejercicios dentro del aula 
• Ejercicios fuera del aula 
• Lecturas obligatorias 



• Trabajos de investigación 
 
Sugerencia para la evaluación de la asignatura  

• Participación en clase   
• Exámenes parciales  
• Lecturas  
• Trabajo de exposición en equipo 
• Trabajo final de análisis 

Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura  
Licenciados en Ciencias de la Comunicación, Publicidad, Sociología, Ciencias Políticas y áreas afines. 
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