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Modalidad: Tipo:
Curso Teobrica

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa antecedente:
Teoria de la Comunicacion |

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa subsecuente:
Teoria de la Comunicacion Il

Objetivo(s):

Identificar las manifestaciones comunicativas en las esferas de lo privado, lo publico y lo social, asi como los
medios de comunicacion que les son inherentes y los espacios que dichas esferas ofrecen para el ejercicio
profesional de la licenciatura.

Especificamente

1. El estudiante ubicara con claridad los ambitos privados, publicos y sociales en los cuales se manifiesta la
comunicacion e identificara en cada uno de ellos, las diversas areas de incidencia profesional.

2. El estudiante conocerd y analizard la situacion actual y las tendencias de los estudios en comunicacién, asi
como su aplicacion en la solucidn de los problemas y necesidades que demanda la sociedad.

Unidades

Nuamero de Horas

Unidad 1

Unidad 1 1. La intimidad y la privacidad
4 horas
NUmero de horas Unidad 2
Unidad 2 2. El @mbito publico
4 horas
NUmero de horas Unidad 3
Unidad 3 3. Los espacios sociales
4 horas
NUmero de horas Unidad 4
Unidad 4 4. La comunicacion privada
8 horas 4.1. Lafamilia
4.2. Las organizaciones (comunicacion organizacional en grupos y organizaciones
de todo tipo)
4.3. El ambito educativo (la comunicacion educativa)
NUmero de horas Unidad 5

Unidad 5
24 horas

5. La comunicacidn publica
5.1. Comunicacidn publica
5.1.1. Publicidad
5.1.2. Propaganda
5.1.3. Opinion publica
5.1.4. Ingenieria electoral y marketing politico
5.2. La comunicacion colectiva
5.2.1. Periodistica (la comunicacidn de noticias)
5.2.2. Publicitaria (la comunicacidn de anuncios)




5.2.3. Propagandistica (la comunicacion de consignas)
5.2.4. Cultural (Ia comunicacién de pautas de comportamiento)
5.2.5. Recreativa (la comunicacion de entretenimientos)
5.3. Los medios de comunicacién colectiva y sus lenguajes
5.3.1. El sistema social de medios de comunicacion
5.3.2. Los medios impresos (lenguajes iconico-tipograficos)
5.3.3. La radiodifusion (lenguaje sonoro)
5.3.4. El cine y la television (lenguajes audiovisuales)

Numero de horas Unidad 6
Unidad 6 6. La comunicacion social (lenguajes tipograficos, escrito-visuales, audiovisuales y
20 horas kinésico-proxémicos

6.1. Politica (el espectaculo politico)

6.2. Econdmica (la circulacién de mercancias)

6.3. Cultural (sincretismo, recreacién y mantenimiento de tradiciones y
costumbres)

6.4. Societaria (manifestaciones empiricas de la comunicacion social, la creacion
de espacios sociales)

Total de horas: 64
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Sugerencia de Enseflanza y de Aprendizaje

e Exposicion oral
e Ejercicios dentro del aula
e Ejercicios fuera del aula




e Lecturas obligatorias
e Trabajos de investigacion

Sugerencia para la evaluacion de la asignatura
e  Examenes parciales
e  Examenes finales
e Trabajosy tareas fuera del aula
e  Participacion en clase
e Informe de investigacion

Perfil profesiografico de quienes pueden impartir la asignatura
Licenciados en Ciencias de la Comunicacion, Sociologia y areas afines.
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