UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

Facultad o Escuela: Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
Licenciatura en: Ciencias de la Comunicacién
Programa de la Asignatura: Teoria de la Imagen.

Semestre: Cuarto

CLAVE: 1420

Eje de Conocimiento:

Area por orientacion de contenidos

Tedrica Lenguajes
Caracter: Horas/Semanas/Semestre Total de Horas al Créditos
Obligatoria Semestre
Teobricas Practicas
4 0 64 08
Modalidad: Tipo:
Curso Tedrica

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa antecedente:

Semidtica

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa subsecuente:

Discurso Audiovisual

Objetivo(s):

Entender y analizar la importancia del discurso de la imagen, su estructura y elementos, sus funciones sociales y
sus usos especificos en los diversos tipos de mensaje visual (fotografia, pintura, cartel politico y publicitario,
publicidad gréfica, fotonovela, caricatura, historieta y otros tipos de IMAGEN FIJA)

Unidades

Ndmero de Horas
Unidad 1
10 horas

Unidad 1
1. Especificidad de la imagen como forma de comunicacion
1.1 Evolucién histdrica del mensaje visual y de la imagen
1.2 Definicién de la imagen visual fija
1.3 Caracteristicas generales de la imagen: figuracién, iconicidad y complejidad
1.4 El proceso de comunicacién de la imagen
1.4.1 Los niveles linglisticos de la imagen: sintactico, semantico, pragmatico
1.4.2 Los medios especificos del mensaje visual

Ndmero de horas
Unidad 2
10 horas

Unidad 2
2. La percepcion visual y la mirada
2.1 El funcionamiento del ojo
2.2 Enfoques de la percepcion:
2.2.1 Analitico
2.2.2. Sintético
2.3. Lateoria de la Gestalt
2.4 La teoria del estimulo

Ndmero de horas
Unidad 3
8 horas

Unidad 3
3. Imagen y representacion de la realidad
3.1 La representacion
3.1.1 Representacion y reproduccion de la realidad
3.1.2 Laimagen y su referente: icono, index y simbolo
3.2. Imagen figurativa e imagen abstracta

Ndmero de horas
Unidad 4
10 horas

Unidad 4
4. Elementos y estructura de la imagen
4.1 Fundamentos basicos de la imagen fija
4.1.1 Composicién
4.1.2 Encuadre
4.1.3. Movimiento y ritmo
4.1.4. Puntos aureos
4.1.5. Perspectiva
4.2. Sintaxis de la imagen: Punto, linea, forma, direccién, tono, color, textura y
escala

NUmero de horas

Unidad 5




Unidad 5 5. ldeologia y funciones sociales de la imagen
8 horas 5.1 Documental

5.2 Informativa

5.3 Comercial y publicitaria

5.4 Politica

5.5 La imagen como forma artistica

5.6 La imagen religiosa

Ndmero de horas Unidad 6
Unidad 6 6. Tipos de imagen fija y sus usos
8 horas 6.1. Pintura

6.2. Cartel politico y publicitario
6.3. Fotografia y fotonovela
6.4. Caricatura e historieta

NUmero de horas Unidad 7
Unidad 7 7. Metodologias de interpretacion de la imagen
6 horas 7.1 La semidtica de la imagen
7.2 La hermenéutica de la imagen
NUmero de horas Unidad 8
Unidad 8 8. Andlisis de imagenes fijas
4 horas

Total de horas: 64
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Sugerenma de Ensefianza y de Aprendizaje
e  Exposicion oral

Exposicion audiovisual

Ejercicios dentro del aula

Ejercicios fuera del aula

Lecturas obligatorias

e Trabajos de investigacién

Sugerencia para la evaluacion de la asignatura
e Exadmenes parciales
o  Ex&menes finales
e Trabajosy tareas fuera del aula
e Participacion en clase
e Asistencia a practicas

Perfil profesiografico de quienes pueden impartir la asignatura

Licenciados en Ciencias de la Comunicacion, egresados del Centro Universitario de Estudios Cinematograficos y

areas afines.
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