Mercadotecnia politica

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION
PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN ADMINISTRACION
Sistema Escolarizado: Modalidad Presencial
Programa de Estudios de la asignatura

Mercadotecnia politica

- Campo de conocimiento:
Clave Semestre Créditos Mercadotecnia
7°-8° 8 Eje de formacion:
Profesionalizacién
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Seminario ( ) Otros ( )
Caracter Obligatorio ( ) Optativo ( X)
Horas
ObligatorioE ()  Optativo E ()
Duracién
(Nimero de 16 Semana Semestre
semanas)
Tedricas: 4 Tedricas: 64
Practicas: 0 Practicas: 0
Total: 4 Total: 64
Seriacion
Ninguna (X )

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado desarrollara estrategias y acciones para los diferentes elementos de la
mercadotecnia en el ambito politico, asi mismo, aplicaré los conceptos respectivos en la organizacién y
administracion de una campana politico electoral.
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Objetivos particulares:

El alumnado al finalizar la unidad:

1. Conocera los conceptos basicos de mercadotecnia politica.
2. Definira el sistema politico mexicano, delitos electorales y practicas desleales.
3. Reconocera las decisiones alrededor del partido, candidato y plataforma electoral.
4. Enunciard las caracteristicas del producto en la mercadotecnia politica de gobierno.
5. Compararé los diferentes tipos de votos, sus caracteristicas y la rentabilidad electoral.
6. Explicara las caracteristicas del mercado politico, sus elementos y la relevancia de la igualdad de
énero.
7. g\plicaré los tipos de estudios del mercado politico y procedimientos de investigaciéon.
8. Identificara los medios de promocién politica y elementos propagandisticos.
indice tematico
Horas
Unidad Tema Semestre
Tedricas Practicas
1 Mercadotecnia politica: conceptos basicos 4 0
2 Sistema electoral mexicano: delitos electorales y practicas 6 0
desleales
El producto en la mercadotecnia politico electoral: partido,
3 . 10 0
candidato, plataforma electoral
4 El producto en la mercadotecnia politica de gobierno 8 0
5 El precio 8 0
6 El mercado politico y la igualdad de género 10 0
7 Analisis del mercado politico electoral 8 0
8 La promocién politica 10 0
Total 64
Contenidos tematicos
Subtemas
Temas 1. Mercadotecnia politica: conceptos basicos
1.1 Componentes basicos de la politica.
1.2 Definicion de politica.
1.3 Estado.
1.4 Gobierno.
1.5 Sistema politico.
1.6 Mercadotecnia politica.
1 1.7 Definicion de mercadotecnia politica.
1.8 Convergencia entre mercadotecnia y mercadotecnia politica.

1.9 Aplicaciones de la mercadotecnia politica.
1.10 Mercadotecnia politico-electoral.

1.11 Mercadotecnia de gobierno.

1.12 Generalidades de la inteligencia politica y la ingenieria electoral.
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2. Sistema electoral mexicano: delitos electorales y practicas desleales

2.1 INE.

2.2 Funcionamiento.

2.3 Padron electoral y credencial de elector.
2.4 \oto y elecciones.

2.5 Delitos electorales federales.

2.6 Practicas desleales.

2.7 Antes de la campaiia politica.

2.8 Durante la jornada electoral.

2.9 Después de la jornada electoral.

3. El producto en la mercadotecnia politico electoral: partido, candidato,
plataforma electoral

3.1 Producto.

3.1 En la mercadotecnia politica.

3.2 En la mercadotecnia politico electoral.

3.3 Partido.

3.4 Principios y estatutos.

3.5 Logotipo, mascota, lema (slogan).

3.6 Partido como marca e imagen.

3.7 Candidato-ciber candidato.

3.8 Caracteristicas del candidato ideal.

3.9 Perfil del candidato y anélisis FODA.

3.10 Posicionamiento del candidato.

3.11 Imagen del candidato: medios tradicionales y mercadotecnia digital.
3.12 Plataforma electoral: oferta econémica, politica y social.
3.13 Caracteristicas de la plataforma electoral.

3.14 Campanias politicas: definicion y fases.

4. El producto en la mercadotecnia politica de gobierno

4.1 Producto en la mercadotecnia politica de gobierno.
4.2 Gobierno, sistemas y tipos de gobierno.

4.3 Funciones de gobierno.

4.4 El gobernante: quién es, perfil del gobernante.

4.5 Planes y acciones de gobierno.

5. El precio

5.1 Precio en la mercadotecnia politica.
5.2 Voto.

5.3 Caracteristicas del voto.

5.4 Tipos de voto.

5.5 Plataforma politica.

5.6 Plataforma electoral dtil.

5.7 Cumplimiento de promesas.

6. El mercado politico y la igualdad de género

6.1 Elementos del mercado politico-electoral.
6.2 Demografia politica: poblacién y votantes.
6.3 Igualdad de género e inclusién politica.
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6.4 Politicas publicas.

6.5 Politicas no gubernamentales (ONGS).
6.6 Tendencias internacionales.

6.7 Acercamiento inicial al mercado.

6.8 Batalla territorial.

6.9 Competencia politica.

7. Analisis del mercado politico electoral

7.1 Tipos y procedimientos de investigacién del mercado politico — electoral.
7.2 Estudios de mercado preelectorales.

7.3 Estudios de mercado post electorales.

7.4 Encuestas: directa, por correo, telefonica.

7.5 Percepcion del candidato: mapa perceptual.

7.6 Investigacion y andlisis del mercado electoral.

7.7 Inteligencia politica.

8. La promocién politica

8.1 Propaganda.

8.2 Mensaje.

8.3 Medios tradicionales y digitales.

8.4 Acciones de proselitismo.

8.5 Herramientas individuales (volanteo, visitas, reuniones vecinales, etc.).

86 Herramientas masivas (mitines, marchas, caravanas, manifestaciones, debates,
eventos sociales).

Estrategias didacticas

0O o o o o o

Exposicidn

Trabajo en equipo

Lecturas

Trabajo de investigacion
Aprendizaje basado en problemas
Casos de ensefianza

Evaluacion del aprendizaje

o o o o o

Examenes parciales
Examen final
Trabajos y tareas
Presentacion de tema
Participacion en clase

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado Licenciatura en administracion, mercadotecnia o areas afines, preferentemente con

estudios de posgrado. Especialidad en Mercadotecnia o Alta Direccién, Maestria en
Administracién o Mercadotecnia.

Experiencia docente | Minimo de 2 afios en mercadotecnia o area afin, en organizaciones publicas,

privadas o del sector social.
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Otras caracteristicas

Experiencia profesional de tres afios relacionada con la asignatura de este
programa.

Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a la
Universidad Nacional Auténoma de México.

Para profesores(as) de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso
(Didactica Basica)” que imparte la Facultad de Contaduria y Administracion, asi
como cubrir satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de
seleccion y reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracién.

Para profesores(as) que ya imparten clases en la Facultad:

Haber participado recientemente en cursos de actualizacién docente y de
actualizacion disciplinar con un minimo de 20 horas.
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