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Administracion de proyectos culturales

Clave Semestre Créditos Campo de conocimiento:
Administracién avanzada
7°-8° 8 Eje de formacion:
Profesionalizacion
Modalidad | Curso (X ) Taller( ) Lab ()
Tipo T(X) P() TIP()
Seminario ( ) Otros (especificar)
Caracter Obligatorio ( ) Optativo ( X)
Horas
ObligatorioE( )  Optativo E ( )
Duracién
(Namero de 16 Semana Semestre
semanas)
Tedricas: 4 Tedricas: 64
Practicas: 0 Practicas: 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna (X)
Obligatoria ( )
Asignatura antecedente
Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente
Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado desarrollard un proyecto artistico que sirva de apoyo a la cultura mexicana.
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Objetivos particulares:
Al finalizar la unidad, el alumnado:

1.

Comprendera los conceptos basicos de administracion del arte y la cultura en México, asi como las
figuras administrativas que integran el arte.

2. Conocera elementos de ingresos y egresos para la presentacion de presupuestos y costos y el
manejo y aplicacion de estos.
3. Identificara los distintos tipos y esquemas de patrocinio, y los beneficios para el patrocinador.
4. Conocera las herramientas para un manejo adecuado de la mercadotecnia y la comunicacion, como
relaciones publicas y medios de comunicacion.
5. Conocera los conceptos mas relevantes para comprender el proceso fiscal y el manejo de deduccién
de impuestos
6. Distinguira las redes sociales (blogs, Facebook y twitter) como herramienta institucional.
7. Conocera las distintas técnicas de venta y montaje de obras de arte y cultura.
indice tematico
Horas
Unidad Tema Semestre
Tedricas Practicas
1 Introduccion a la administracion de la cultura 6 0
2 Presupuesto y costos 8 0
3 Patrocinio-Carpeta ejecutiva 10 0
4 Mercadotecnia y comunicacion 14 0
5 Fiscal 6 0
6 Redes Sociales 12 0
7 Produccidn de eventos culturales 8 0
Total 64
Contenidos tematicos
Subtemas
Temas 1. Introduccién a la administracion de la cultura

1.1 Bellas Artes
1.2 Arte y Cultura en México
1.3 Figuras administrativas de la cultura

2. Presupuesto y costos

2.1 Egresos necesarios en un proyecto cultural
2.2 Proyeccidn de ingresos en un proyecto cultural
24 Presentacion de un presupuesto
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3. Patrocinio-Carpeta ejecutiva

3.1 Informacion institucional

3.2 Tipos y esquemas de patrocinio
3.3 Informacion del proyecto

3.4 Beneficios para el patrocinador

4. Mercadotecniay comunicacion

4.1 Disefio gréfico

4.2 Mensajes publicitarios
4.3 Medios de Comunicacion
4.4 Relaciones Publicas

5. Fiscal

5.1 Donatarias Autorizadas
5.2 Deduccién de impuestos en patrocinios y donativos
5.3 Apoyo fiscal a la produccion de cine y teatro

6. Redes Sociales

6.1 Mercadotecnia Digital
6.2 Blogs
6.3 Facebook y Twitter como herramienta institucional

7. Produccion de eventos culturales

7.1 Foros artisticos
7.2 Montaje de obras de arte
7.3 Venta de arte y cultura

Estrategias didacticas

Exposicién

Trabajo en equipo

Lecturas

Trabajo de investigacion
Aprendizaje por proyectos
Aprendizaje basado en problemas
Casos de ensefianza

Evaluacion del aprendizaje
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°  Examenes parciales
Examen final
Trabajos y tareas
Presentacion de tema
Participacion en clase
Rubricas

Portafolios

[e]

[e]
[e]
[e]
[e]

o

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado Licenciatura en Comunicacion o Mercadotecnia. Es deseable contar con estudios
de posgrado. Especialidad en Mercadotecnia.

Experiencia docente | Minima de 2 afios en educacion media superior, superior o posgrado.

Otras caracteristicas | Experiencia profesional minima de tres afos en el area de conocimiento.
Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a la
Universidad Nacional Auténoma de México.

Para profesores(as) de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso
(Didactica Basica)’ que imparte la Facultad de Contaduria y Administracion, asi
como cubrir satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de
seleccion y reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracion.

Para profesores(as) que ya imparten clases en la Facultad:
Haber participado recientemente en cursos de actualizacion docente y de
actualizacioén disciplinar con un minimo de 20 horas.

Bibliografia basica
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Bibliografia complementaria

°  Colberte F. (2010), Marketing de las artes y la cultura, Ariel.

°  Maqueira J. & Bruque S. (2009), Marketing 2.0: El nuevo Marketing en la web de las Redes Sociales,
Alfaomega.

Mesografia

©  Secretaria De Cultura www.conaculta.gob.mx
° Instituto Nacional de Bellas Artes: INBA www.inba.gob.mx
Fundacion Dona Arte www.donaARTE.org.mx
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