TALLER DE COMUNICACION II

Propésitos generales

1 proposito central del Taller de Comunicacion 11 es que el alumno

identifique los mensajes mediaticos, los analice y conozca sus con-

textos de produccion e intencionalidad, con el fin de que pueda re-
conocerse a si mismo como un receptor analitico, critico y activo, y de este
modo pueda resignificar los mensajes que recibe y haga un uso racional y
humanistico de ellos. Cabe sefialar que los postulados teoricos basicos que
sustentan este programa se desprenden tanto de la postura tedrica de la edu-
cacion para la recepcion, como de la teoria de las mediaciones.

En el contexto de la globalizacion mercantil, los medios y las Tecnologias
para la Informacion y la Comunicacion (Tic) ejercen una influencia decisiva
en los procesos de estructuracion, integracion y desarrollo de los individuos
de las sociedades contemporaneas. Asi en los espacios privados, en la me-
dida en que ofrecen satisfactores de tipo material y simbolico en forma de
bienes culturales los espacios publicos se han convertido en la nueva agora,
o plaza publica, en la que se discuten, dirimen y deciden los asuntos que
afectan a todos.

La produccion cultural de esos medios y tecnologias proveen hoy, a vastos
segmentos de la poblacion, de criterios para interpretar el mundo y para
dar sentido a su vida. De ahi la necesidad y urgencia de su estudio y de una
educacion para la recepcion en todos los niveles escolares.

Por lo anterior, las tematicas, las estrategias y los aprendizajes planteados
en el programa de la asignatura Taller de Comunicacion II tienen como
proposito general que el alumno comprenda y valore los procesos de comu-
nicacién en los que intervienen los medios de difusion masiva impresos y
electronicos, ademas de los cibernéticos que ya maneja cotidianamente y
aplique tales conocimientos en la produccion de mensajes alternativos. Es
a partir de la investigacion de un tema, la planeacion de la pre produccion,
produccion y post produccion, que se busca desarrollar el potencial creativo
en los alumnos y el trabajo colaborativo como parte fundamental de su for-
macion escolar a lo largo del semestre.
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De este modo el Taller de Comunicacion II tiene como propdsitos espe-
cificos que los alumnos:

1. Comprendan el significado del concepto de comunicacion masiva,
identificando las caracteristicas de cada uno de sus elementos basicos,
el funcionamiento, gestion de los medios y de las Tic a nivel global,
regional y local.

2. Reconozcan los procesos sociales generados o reforzados por los me-
dios y las Tic, mediante la identificacion de la formacion y comporta-
miento de la opinidén publica para que participen en los asuntos que
afectan a todos.

3. Desarrollen su capacidad para analizar, producir mensajes masivos y
valorar su contenido simbdlico y su impacto social.

Contenidos del segundo semestre
Unidad 1. Comunicacién masiva y sociedad contemporanea.
Unidad 2. Elementos para el analisis de mensajes.

Unidad 3. Medios y difusion de mensajes.
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Unidad 1. Comunicacion masiva y sociedad contemporanea

Presentacion

1 proposito general de esta unidad es que el alumno comprenda la

relacion entre la sociedad y los medios y el impacto que éstos tienen

en la conformacion del fenomeno de la opinion publica. Hoy en dia,
asistimos a una serie de cambios: tecnologicos, econémicos, sociales, poli-
ticos, culturales, etcétera, los cuales estan generando, segun varios autores,
una época de transformaciones, un mundo globalizado y una nueva socie-
dad denominada: de la informacion y del conocimiento, de la comunicacion
o red.

En este sentido, se requiere que el alumno:

a) Tenga un acercamiento reflexivo al estudio de la comunicacion masiva
que contemple la compleja realidad mediatica.

b) Advierta la coexistencia de los medios tradicionales (prensa, cine, radio
y television) y los emergentes (/nternet), y

¢) Reconozca las caracteristicas especificas de cada uno de los medios ma-
sivos en México, en el contexto socio—historico actual.

Los aprendizajes y las tematicas que se sugieren abordan las diferentes fa-
cetas de la comunicacion masiva en el marco de la sociedad contemporanea.

Asi el alumno comprendera conceptos nuevos como globalizacion, sociedad
red y brecha digital que le permitan valorar, por una parte, los usos especi-
ficos que se estan haciendo de los medios de la generacion anterior y de las
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (tic) en México.

Como parte de su formacion en medios, el alumno elaborara un proyecto
de comunicacién masiva alternativo, el cual desarrollard en las siguientes
unidades: en la unidad 2, la de disefio y formacion para medios impresos y
guion técnico para audiovisuales; y en la unidad 3, la de produccion, post-
produccion del mensaje, y el manejo de posibles estrategias de difusion del
mismo.

De la misma manera, las estrategias didacticas se avocan al trabajo en el
aula incorporando estas nuevas tematicas, mediante una metodologia propia
del taller basada en la reflexion y la accion, es decir, en la conformacion de
un espacio idoneo, en donde el alumno tenga la oportunidad de vincular
teoria—realidad, teoria—practica y teoria—técnica y la posibilidad de estudiar
esta nueva realidad mediatica desde una aproximacion participativa y pro-
positiva, para promover el desarrollo de una conciencia critica vinculada al
entorno social en el cual se desenvuelve actualmente.

Propésito:

Al finalizar la unidad, el alumno:

Conocera las caracteristicas de la comunicacion masiva y su impacto en la opinion publica, identificando sus elementos, en el con-
texto de la sociedad actual, para que comprenda la realidad mediatica en que se desenvuelve.

Tiempo:
28 horas

Aprendizajes Tematica

Estrategias sugeridas

Comprende la nueva realidad | Los medios y la sociedad:
medidtica para conocer las carac-

. . e Etapa industrial.
teristicas de la sociedad actual. P

» Etapa postindustrial: La globaliza-
cion y la sociedad red.

Presentacion del curso
El profesor expone los aspectos relevantes del programa: aprendizajes, temas, for-
mas de trabajo y de evaluacion, para que los alumnos lo conozcan y comenten.

Los alumnos en plenaria participan e intercambia sus ideas al programa de for-
ma oral.




Aprendizajes

Tematica

Estrategias sugeridas

Inicio

El profesor proyecta un video relacionado con el tema medios y sociedad para
que los alumnos distingan la relacion entre sociedad y medios de comunicacion
en las etapas industrial y postindustrial.

Desarrollo
Los alumnos discuten en plenaria los aspectos relevantes del video y de las lec-
turas seleccionadas.

Los alumnos, organizados en equipos, elaboran una tabla comparativa de las
ventajas y desventajas de los medios y su relacion con las etapas industrial y
postindustrial de la sociedad.

Cierre
Los alumnos en equipo exponen ante el grupo su tabla comparativa.

El profesor modera las exposiciones y los guia con el objetivo de llegar a conclu-
siones para comprender la nueva realidad mediatica.

Identifica las caracteristicas de la
comunicacion masiva, a partir de
los elementos que la constituyen.

Caracteristicas de la comunicacion
masiva.

Elementos de la comunicacion
masiva:

* Emisor real y vocero.
* Mensaje.

e Canales o medios.

* Receptor o audiencias.

Factores de la comunicacion masiva:

* Marco de referencia.
» Contexto de emision y recepcion.

Inicio
El profesor sugiere lecturas sobre el tema de comunicacion masiva para que los
alumnos distingan sus caracteristicas y elementos.

Desarrollo

* Los alumnos a partir de la lectura del texto elaboran una ficha de comentario,
donde identifiquen en equipos los elementos y factores del proceso de la co-
municacion masiva.

* Los alumnos, en plenaria, leen sus fichas de comentario.

* El profesor guia las participaciones.

Cierre
Los alumnos entregan un reporte analitico en donde identifican caracteristicas y
elementos de la comunicacion masiva.

Reconoce las caracteristicas y
usos de las Tecnologias de la In-
formacion y la Comunicacion en
la sociedad contemporanea.

Concepto y caracteristicas de las Tic:

* Multimedios, interactividad, etcétera.

» La brecha digital.

Inicio
El profesor explica el tema y sugiere a los alumnos lecturas sobre las caracteris-
ticas y usos de las Tic en la sociedad actual.
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Aprendizajes

Tematica

Estrategias sugeridas

Usos de las T1C:

+ Sociales.

* Politicos y alternativos.

* Culturales.

» Académicos y educativos.
* Entretenimiento.

Desarrollo

* Los alumnos realizan las lecturas sugeridas por el profesor.

* Los alumnos disefian un blog para ejemplificar y socializar los posibles usos
de las TiC (cultural, educativo, académico).

Cierre
Los alumnos presentan ante al grupo los blogs donde ejemplifican los diferentes
usos de las Tic en la sociedad contemporanea.

Comprende el proceso de la opi-
nion publica, mediante el analisis
de sus etapas y funciones dentro
de la sociedad.

El concepto de la opinién publica.
El proceso de formacion de la opi-
nion publica.

El fené6meno del rumor y su impac-
to social.

Inicio
El profesor explica el tema y sugiere lecturas para que el alumno comprenda el
proceso de formacion de opinién publica.

Desarrollo

 El profesor ejemplifica con el programa de radio La Guerra de los Mundos, de
Orson Welles, u otros casos, para que los alumnos comprendan el proceso de
formacion de opinion publica.

» A partir de las lecturas y las explicaciones del profesor, los alumnos indagan
un fendmeno reciente de formacion de opinion publica mediante el segui-
miento de un hecho noticioso y de un rumor.

Cierre

Los alumnos entregan un reporte analitico sobre el fendmeno seleccionado y
exponen en plenaria, con la guia del profesor, las diferencias y similitudes para
concluir sobre la opinion publica, etapas y funciones dentro de la sociedad.

Elabora un proyecto para la pro-
duccion de mensajes masivos al-
ternativos.

Proyecto de comunicacién:

* Seleccion del medio (impresos, au-
diovisuales) y tematica.

 Investigacion del tema.

* Planeacion y disefio.

Fase inicial de secuencia didactica: Produccion de mensajes masivos alternativos
Inicio
El profesor plantea aspectos relevantes para la produccion de un mensaje en un

medio masivo, enfatizando aquellos referentes a la etapa de planeacion. Sugiere
lecturas sobre el aprendizaje y las tematicas.

Desarrollo

Los alumnos elaboran un proyecto de comunicacion: 1. Seleccionan un medio y el
tema; 2. Organizan y asignan roles dentro del equipo; 3. Investigan contenidos para
su proyecto y 4. Elaboran la planeacion correspondiente al medio seleccionado.

Cierre
El profesor revisa los proyectos y hace las observaciones a los alumnos, para que
el proyecto de comunicacion cumpla con los elementos solicitados.




Evaluacion
Diagnostica

Se recomienda al profesor explorar conocimientos previos y experiencias
de los alumnos, con relacion a tematicas asociadas con los medios de co-
municacion en las diferentes etapas de la sociedad, las caracteristicas de la
comunicacion masiva y sus elementos, Tecnologias de informacion y Co-
municacion (TIC) y sus usos, los conceptos de opinion publica, rumor y sus
procesos de formacion, por medio de preguntas detonantes, lluvia de ideas
0 cuestionarios.

Formativa

* Comprension de la nueva realidad mediatica en la sociedad actual, iden-
tificacion de las caracteristicas de la comunicacion masiva y los elemen-
tos que la conforman, reconocimiento de los conceptos de las TiC en la
sociedad contemporanea, y comprension de los conceptos y procesos de
formacion de la opinidn publica, el rumor y su impacto social.

» Elaboracion correcta de tablas comparativas, redaccion clara de fichas
de comentario y reportes analiticos, disefio de un blog, investigaciones en
diferentes fuentes de informacion y exposicion ante la clase. Elaboracion
de un proyecto para la produccion de mensajes masivos alternativos en
sus fases de seleccion, del medio, investigacion del tema, planeacion y
disefio.

* Disposicion para la participacion en las distintas actividades individua-
les, en equipos y en plenaria, que le ayuden a comprender a los medios de
comunicacion masiva y a las tecnologias de informaciéon y comunicacion
como parte de la nueva realidad social.

* Reconocimiento de su capacidad para disefiar y socializar mensajes alter-
nativos utilizando las Tic a su alcance.
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Sumativa

Cumplimiento en las distintas actividades individuales, en equipos y en
plenaria.

Entrega oportuna de las tablas comparativas, fichas de comentario, repor-
tes analiticos, blog y proyecto de investigacion en su primera fase.

Reflexion sobre el desempeiio individual en el salon de clases.



38 ‘
Referencias
Para alumnos
Basicas

Cerrillos, J. S. (coord.). (2011-2012). Banco de informacion para el taller de
comunicacion II. (En formato digital).

Corral, M. (2011).Comunicacion y vida 2. México: Edere.

Martinez, F., Pimentel, E., Reyes, C. (2014). Ciencias de la Comunicacion
11. México: Santillana.

Mora, J. de la. (2010). Te comunicas dos. Textos, actividades y practicas para
las tres unidades del Taller de Comunicacion II. México: UNAM—CCH.
Rosales, F., Sanchez, R. y Sanchez, D. (2010). Taller de Comunicacion 2.

México: ccH Naucalpan—unam.

Para profesores
Basicas

Arnanz, C. M. (2002). Negocios de television. Transformaciones del valor
del modelo digital. Barcelona: Gedisa.

Arroyo, E., et al. (2004). El comunicador digital, transformaciones en las
rutinas y perfiles profesionales de la comunicacion en los nuevos entor-
nos tecnologicos. Espafia: Quaderna Editorial.

Brauner, J. y Roland B. (1996). La sociedad multimedia. Espana: Gedisa.

Castells, M. (1999). Cap. 5 La Cultura de la virtualidad real: la integracion
de la comunicacion electronica, el fin de la audiencia de masas y el desa-
rrollo de las redes interactivas. En La era de la informacion, Vol., 1 “Lla
sociedad red”, (pp. 359—408) México: FCE.

Castillo, S. y Mora, J de la. (coord.) (2011).Reporte de investigacion titula-
do: Las tecnologias de la informacion y comunicacion (Tic) y su impacto
en los estudiantes del bachillerato, México: UNAM—CCH.

Crovi, D. (20006).Educar en la era de las redes sociales. México: UNAM.

Crovi, D. (Coord.). (1997). Desarrollo de las industrias audiovisuales en
Meéxico y Canadd. MéXico: FCP Y S UNAM.

Garcia, N. (1999). La globalizacion imaginada. México: Paidos.

Gomez, C. (1992). El desafio de los nuevos medios de comunicacion. Mé-
xico: Ed. acic.

Lucas, A., et al. (1999). Sociologia de la comunicacion. Madrid: Trotta.

Mattelart, A. (2007).Historia de la sociedad de la informacion. Espaiia: Paidos.

Manovich, L. (2005). El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion.
La imagen en la era digital. Barcelona: Paidos.

Montero, J y Rueda, J. C. (2001). Introduccion a la historia de la comunica-
cion social. Espana: Ariel

Moreno, 1. (1997). La radio en el aula. Posibilidades para comunicar de
forma creativa. Barcelona: Octaedro.

Orozco, G. (2007). Comunicacion social y cambio tecnoldgico: un escenario
de multiples desordenamientos. En La opinion publica, esfera publica y
comunicacion. Espafia. Paidos.

Prieto, D. (1994). La pasion por el discurso. Cartas a los estudiantes de
comunicacion. México: Ediciones Coyoacan.

Ricoeur, P. (1995). Teoria de la interpretacion. Discurso y excedente de
sentido. México: Siglo xX1y UIA.

Rivadeneira, R. (1998). La opinion publica, andlisis, estructura y métodos
para su estudio. México: Trillas.

Roiz, M. (2002). La sociedad persuasora. Control cultural y comunicacion
de masas. Barcelona: Paidos.

Sartori, G., (2000). Homo videns, la sociedad teledirigida. México: Taurus.

Trejo, R. (2004). Poderes salvajes. Mediocracia sin contrapesos. México:
Cal y Arena.

Warnier, P. (2002). La mundializacion de la cultura. Espafia: Gedisa.

Zires, M. (2005). Del rumor al tejido cultural y saber politico. México:
UAM—X

Hemerografia

Andreella, F. (2012, 25 de noviembre). El placer en la trampa de la post-
modernidad. En La Jornada, Suplemento La Jornada Semanal. N° 925.
Recuperado el 7 de diciembre de 2015, de <http:/www.jornada.unam.
mx/2012/11/25/sem-fabrizio.html?#directora>

Castro, F. (2010, diciembre 15). El imperio en el banquillo de los acusados.
La Jornada, p. 45.

Contreras, S. O. (2010, 25 de noviembre). Las redes sociales. Revista Etcéete-
ra entender los medios. Recuperado el 7 de diciembre de 2015, de <http:/
www.etcetera.com.mx/articulo.php?articulo=5821&pag=3>

Freyman, R. (2010, 13 de octubre).Créonicas de Facebook. Revista Etcétera
entender los medios. Recuperado el 7 de diciembre de 2015, de <www.
etcetera.com.mx/articulo/Cronicas-de-Facebook/3840>

Fumero, A. y Hervas, J. (2009, 25 de agosto). Las redes sociales. Revista Etcé-
tera, entender los medios. México. Recuperado el 7 de diciembre de 2015,
de <http://www.etcetera.com.mx/articulo.php?articulo=898&pag=1>



Magfud, J. (2012, 25 de noviembre). La generacion Posfacebook: Hacia una
democracia directa. La Jornada Morelos, Suplemento Correo del Sur, p.
5. Recuperado el 7 de diciembre de 2015, de <http:/www.jornadamore-
los.com/2012/11/28/cds.php>

Videografia

Amenabar, A. (Director). (1996). Tesis. [bvp] Espafia: Las producciones del
Escorpion S.L.

Castillo, A. (Director). (2007). Sociedad de la informacion. Recu-
perado el 30 de enero de 2013, de <http:/www.youtube.com/
watch?v=CzYzV XxbAoA>

Catedra Psicitelli. (2007). La era de Internet, Manuel Castells y otros auto-
res. Recuperado el 30 de enero de 2013, de <http:/www.youtube.com/wa
tch?v=GzjyL6GNNI14 & feature=related>

Cordero, S. (Director). (2004).Cronicas. [pvp]. Ecuador: Anhelo.

Costa—Gavras, C. (Director) (1997) El cuarto poder. [pvb] Estados Unidos:
Warner Bros. Pictures

Josetaly. (2007). Historia de la Internet (parte 1 y I1). Recuperado el 30 de
enero de 2013, de <http:/www.youtube.com/watch?v=HnyQV2rJQ2I>

Mendoza, C. (Director) (2005). Teletirania. El control de la television mexi-
cana. México: Canal 6 de julio.

Welles, O. (Director) (1938) La guerra de los mundos, programa de ra-
dio subtitulado en espaiiol. Recuperado el 4 de diciembre de 2015, de
<https:/www.youtube.com/watch?v=VMGRCU4kLjI>

Raquelgandia. (2010). Origen e historia de Internet. Recuperado el 30 de
enero de 2013, de <http:/www.youtube.com/watch?v=Y DH7SELnSO0
&feature=related>

Roigres. (2008). Castells — Informacionalismo y sociedad red. Re-
cuperado el 30 de enero de 2013, de <http://www.youtube.com/
watch?v=HeY WwZgaMHM>

Telefonica. (2011). Video presentacion. La sociedad de la informacion en
Espaiia 2010. Recuperado el 30 de enero de 2013, de <http://www.youtu-
be.com/watch?v=srfkrAuGc3s&feature=related>

39



40|

Unidad 2. Elementos para el analisis de mensajes

Presentacion

sta unidad tiene como propdsito general que el alumno analice los
contenidos ideologicos, sociales, culturales y politicos de los men-
sajes masivos, para que adquiera una postura critica ante los medios
tradicionales y el uso de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion.

Se pretende que el alumno identifique los mensajes de los medios de co-
municacion masiva considerando su propdsito y tipo de lenguaje; analice
e interprete los discursos mediaticos como construcciones simbolicas in-
tencionadas en los mensajes informativos, propagandisticos, publicitarios
y de entretenimiento. En particular se busca que considere los mensajes
educativos y culturales como una opcion diferente cuando éstos promuevan
conocimiento critico, reflexivo y miradas alternativas a nuestra realidad.

Frente al predominio del uso del Internet de las nuevas generaciones, el
alumno debe analizar la construccion de las formas de auto—presentarse
en las diferentes redes sociales a las que pertenece, a partir de la reflexion
critica de mensajes, imagenes, fotografias e iconos compartidos.

Una vez analizados los mensajes de los medios de comunicacion masiva
tradicionales y emergentes, el alumno estara en posibilidad de difundir y
socializar el analisis de mensajes por medio de las diferentes aplicaciones,
redes sociales y plataformas virtuales presentes en Internet. La intencion es
promover en el alumno las habilidades necesarias para comprender e inter-
pretar criticamente los mensajes que ve, lee y escucha, lo que permitira que
se construya como receptor critico.

Propésito:

Al finalizar la unidad el alumno:

y politicos.

Analizara los mensajes masivos, a partir de sus elementos, para valorar criticamente sus contenidos culturales, ideologicos, sociales

Tiempo:
24 horas

Aprendizajes Tematica

Estrategias

Caracteriza los mensajes de los | Tipologia de los mensajes:
medios de comunicaciéon de ma-
sas y redes digitales, a partir de

su proposito y lenguaje.

* Por su proposito:

- Informativo.

- Publicitario.

- Propagandistico.

- Entretenimiento.

- Cultural y educativo.
 Por su lenguaje:

- Verbales.

- Iconicos.

- Iconico—verbales.

Inicio

» El profesor selecciona un texto relacionado con la tipologia de los mensajes de
los medios de comunicacion.

* Los alumnos elaboran un cuadro sindptico, red o mapa conceptual de la lec-
tura a partir del texto seleccionado.

Desarrollo

» El profesor presenta ejemplos de la tipologia de mensajes de acuerdo con su
proposito y su lenguaje para precisar aciertos y dudas de los alumnos.

* Los alumnos elaboran un glosario sobre los conceptos de cada uno de los tipos
de mensajes, seglin su proposito y lenguaje.




Aprendizajes

Tematica

Estrategias

Caracteristicas de los mensajes en
las redes sociales:

Interactividad.
Simultaneidad.
Conectividad.
Multimedia.

Diversidad de propdsitos.
Colaboracion.

Realidad aumentada.
Gamigrafia.

* Los alumnos, organizados en equipos, clasifican los mensajes contenidos en
las revistas (de moda, juveniles, de espectaculos y de divulgacion cientifica) e
identifican sus propoésitos y lenguajes predominantes.

* En plenaria, los equipos exponen los resultados de sus analisis.

 El profesor lleva a los alumnos a la sala de computo para realizar un analisis
de los diferentes mensajes de alguna red digital para ubicar las siguientes
caracteristicas: interactividad, simultaneidad, conectividad, multimedios, co-
laboracion, realidad aumentada y gamigrafia.

* Los alumnos, en equipo, identifican los diferentes tipos de mensajes por su
proposito o lenguaje de la red digital seleccionada y la comparten en una red
digital.

* Los alumnos describen las caracteristicas de los lenguajes (auditivos, iconi-
cos, iconicos verbales y audiovisuales) y los propositos de los mensajes pre-
sentes en la red digital seleccionada.

* Los alumnos, organizados en equipos, elaboran un listado de las aplicaciones
y herramientas para emitir y recibir mensajes simultaneos de las que dispone
la red digital analizada.

Cierre

Los alumnos y el profesor en plenaria, discuten las caracteristicas de los mensa-
jes de comunicacion de masas o en las redes digitales analizadas para proponer
qué usos pueden emitir o crearse en los mensajes educativos o culturales.

Analiza los mensajes masivos a
través de sus elementos discursi-
VOS.

El mensaje como discurso:

* Tipos, prototipos o estereotipos de

Niveles de significacion en los men-

Ideas nucleo (referentes).
Estructura discursiva.
Ideologia.

los personajes.

sajes de medios masivos:

Denotacion.
Connotacion.
Intencionalidad.

Inicio

* El profesor selecciona un texto que aborde los elementos discursivos de los
mensajes masivos.

* Los alumnos realizan una red conceptual a partir de la lectura.

Desarrollo

El profesor expone, a través de un mensaje masivo los siguientes elementos:
ideas nticleo, estructura narrativa, ideologia, tipos, prototipos y estereotipos de
los personajes en los mensajes masivos compartidos por el profesor.

 El alumno infiere la intencionalidad, denotacion y connotacion en los mensa-
jes masivos compartidos por el profesor.

* Los alumnos, organizados en equipos, eligen algtin tipo de mensaje: informa-
tivo, publicitario, propagandistico, entretenimiento, cultural o educativo, para
analizar sus niveles de significacion y elementos discursivos.
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Aprendizajes

Tematica

Estrategias

Cierre
Los alumnos, en plenaria, exponen los resultados del analisis de mensajes masi-
vos a través de sus elementos discursivos.

Analiza los discursos audiovi-
suales de los mensajes masivos a
través de sus elementos.

Elementos para el analisis de ima-
genes fijas:

e Tipos.
* Caracteristicas.
» Composicion:
- Elementos.
- Principios.
» Retorica de la imagen.

Elementos para el analisis del dis-
curso audiovisual:

* Tomas.
e Movimiento de camara.
e Audio.
* Voz.
* [luminacion.
* Personajes:
- Acciones.
- Ambientes.

Inicio

 El profesor selecciona un texto acorde a los elementos para el analisis de un
discurso audiovisual.

» Los alumnos leen el texto seleccionado por el profesor y elaboran un mapa o
red conceptual.

Desarrollo

 El profesor expone los elementos para el analisis de mensajes con ejemplos:
anuncios publicitarios, carteles, cortometrajes, peliculas, entre otros.

* Los alumnos en equipos, eligen mensajes iconicos y audiovisuales: informa-
tivos, publicitarios, propagandisticos, culturales o educativos y los analizan a
partir de sus elementos.

Cierre
Los alumnos en plenaria exponen el analisis de las imagenes fijas y los discursos
audiovisuales elegidos.

Identifica las técnicas para la
produccion de mensajes masivos
alternativos.

Procesos de produccion de mensajes:

* Medios impresos:

- Redaccion de textos de interés
publico (informativos y argu-
mentativos u otros).

- Diseno y formacion.

* Medios audiovisuales:

- Guion literario.

- Guion técnico.

Fase de desarrollo de secuencia didactica: Produccion de mensajes masivos

alternativos

Inicio

* El Profesor recupera el proyecto realizado en el aprendizaje: “Elabora un pro-
yecto para la produccion de mensajes masivos alternativos” de la unidad 1, del
Taller de Comunicacion 11, para la produccion de mensajes por parte de los
alumnos.

* Los alumnos seleccionan un medio de produccion de mensajes para medios
impresos o audiovisuales.

* Los alumnos, en equipos, redactan una pequeia sinopsis de su programa fa-
vorito de radio, television, una pelicula, un cortometraje, documental, etcéte-
ra, que haya escuchado o visto recientemente, segun el medio de produccion
seleccionado.

* Los alumnos comparten su escrito con el resto del grupo.




Aprendizajes Tematica Estrategias

Desarrollo

* El profesor realiza las correcciones correspondientes a las sinopsis de la pro-
duccion para medios impresos o audiovisuales de los alumnos.

* Los alumnos redactan un guion literario (situaciones, narraciones, dialogos,
ambientes, escenografia, etcétera) adaptando el tema de investigacion de la
unidad I al medio seleccionado.

* Los alumnos elaboran el guion técnico con las indicaciones técnicas, segtin el
medio usado (guion radiofonico, guion de video, etcétera) o un dummie de la
publicacioén impresa a realizar.

 El profesor supervisa los guiones literarios y técnicos o dummie para que
cumplan con los aspectos técnicos de cada medio.

Cierre

Los alumnos en plenaria presentan a sus compaiieros el proceso de produccion

a realizar.

Evaluacion
Diagnostica

Se recomienda al profesor indagar los conocimientos previos sobre los
mensajes publicitarios, informativos o discursivos que frecuenten, asi como
los conocimientos minimos adquiridos en las materias basicas de Taller de
Lectura, Redaccion e Iniciacion a la Investigacion Documental I a IV, refe-
rentes a retorica o lenguajes escrito e iconico a partir de la presentacion de
mensajes masivos, lluvia de ideas o cuestionarios.

Formativa

» Reconoce los conceptos referentes a las principales categorias que se ma-
nejan a lo largo de la unidad para conocer sus contenidos ideoldgicos,
sociales y politicos por medio de la elaboracion de redes conceptuales,
glosario u otro organizador que proponga para relacionarlos con los men-
sajes masivos a analizar durante la unidad.

» Disposicion al didlogo, observacion critica e interpretacion frente a los
mensajes en los medios masivos y redes digitales a partir de sus caracte-
risticas y elementos discursivos para proponer miradas alternativas a las
que ofrecen los mensajes mediaticos.

 Interés por los mensajes alternativos en las redes sociales con un uso
educativo o cultural a través de la formacion de valores como libertad
e Igualdad en los procesos de trabajo en el salon de clase.

» Reflexion sobre el desempefio individual y colectivo en el salon de
clases.

Sumativa

e Cumplimiento en las distintas actividades individuales, en equipos y
en plenaria.

* Entrega oportuna de los mapas conceptuales, comentarios escritos y
reportes de investigacion.

» Elaboracion de guiones para la produccion de mensajes impresos, au-
ditivos, visuales o audiovisuales.
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Unidad 3. Medios y difusion de mensajes

Presentacion

sta unidad tiene como proposito general que el alumno aplique los
conocimientos teoricos y técnicos en la produccion y difusion de
mensajes creativos, al utilizar los recursos multimedia a su alcance.
La importancia de los medios de comunicacion impacta de manera directa
en lo que tienen que decir a partir de la investigacion de un tema, asimismo
se busca desarrollar el potencial creativo en los alumnos y el trabajo colabo-

riormente, difundirlo a la comunidad, en un primer momento en su plantel
y después en un foro que contenga representantes de los cinco planteles,
lo cual abre la posibilidad de trabajos completos que contengan analisis y
critica a los mensajes desarrollados, respaldados por su capacidad de imagi-
nacion, originalidad y creatividad.

Una vez presentado el trabajo a la comunidad estudiantil, se espera que haya

rativo que es parte fundamental de su formacion escolar. . - L . .
retroalimentacion que reafirme la experiencia de producir un mensaje.

El profesor trabajara con el grupo para dar seguimiento a los avances de su
produccion, tanto en los medios impresos como audiovisuales para poste-

Propésito:
Tiempo:
12 horas

Al finalizar la unidad el alumno:
Aplicara conocimientos tedricos y técnicos en la produccion y difusion de mensajes creativos, mediante la elaboracion de un pro-
ducto mediatico alternativo para valorar las posibilidades de uso en diversos contextos.

Estrategias sugeridas

Fase de sintesis de la secuencia didactica: Produccion de mensajes masivos

Aprendizajes Tematica

Valora las posibilidades de la | Produccion y post produccion:

produccion para medios impre- dios i alternativos.
diovisuales * Medios impresos.
SOS y au . . .. .
y e Medios audiovisuales. Inicio
* Medios digitales.  El profesor pide a los alumnos por escrito la sinopsis realizada en el aprendi-

zaje: “Identifica las técnicas para la produccion de mensajes masivos alternati-
vos” de la unidad dos de su trabajo.

* Los alumnos en equipo entregan los avances de su produccion de mensajes
para ser revisados.

» El profesor y los alumnos reflexionan acerca de la importancia de los medios
masivos y digitales, en relacion con el trabajo presentado.

Desarrollo
Medios impresos
Los alumnos con la ayuda del profesor corrigen los posibles errores en el dummie.
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Aprendizajes

Tematica

Estrategias sugeridas

Medios audiovisuales y digitales:

* Los alumnos entregan los avances de la produccion para verificar los posibles
errores que haya, tanto en el audio (musica, voces, efectos especiales), como
en las disolvencias, imagenes, créditos, entre otros.

* Los alumnos utilizan los recursos disponibles para examinar con el profesor
los avances de las grabaciones en frio y caliente, y la correccion de los errores.

Cierre

* Los alumnos finalizan con la post produccion de sus mensajes.

* Los alumnos en equipo entregan y presentan sus mensajes masivos alternati-
vos ante el grupo.

Identifica las herramientas y las
vias para la difusion del mensaje.

Difusion de mensajes e interaccion
con los publicos:

e Medios:
- Escolares.
- Via Internet.

Inicio
El profesor explica las posibles estrategias para la difusion de su mensaje.

Desarrollo
Los alumnos seleccionan el medio mas adecuado para presentar su produccion.

Cierre

Los alumnos por equipos, presentan su producto comunicativo de mensajes ma-
sivos alternativos en una muestra o evento local, comentan su experiencia y res-
ponden las preguntas de sus compafieros respecto al trabajo realizado.
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Evaluacion
Diagnéstica

Se sugiere que el profesor retome los conceptos revisados en la Unidad 2,
particularmente aquellos relacionados con el proposito y lenguaje de los
mensajes. [gualmente es necesario que se recupere su proyecto para la ela-
boracion de mensajes.

Formativa

» Reconocimiento de los conceptos de produccion y post produccion; asi
como las aplicaciones de éstos en el disefio y elaboracion de mensajes
impresos, audiovisuales y digitales; igualmente deben identificar las he-
rramientas y medios para la difusion de mensajes, a través de la elabora-
cion de sinopsis, el diseflo de un dummie y la entrega de un pvp o archivo
digital.

* Identificacion de las herramientas y medios para la difusion de mensajes
de acuerdo al objetivo, contenido y tipo de publico a través de la seleccion
del medio mas adecuado para su difusion.

» Disposicion para la participacion del trabajo en equipo para la difusion de
su mensaje en plenaria a partir de valorar sus participaciones y trabajos
colaborativos con sus compafieros de equipo y con los demas participan-
tes en los Foros de produccion.

Sumativa
» Cumplimiento con las actividades individuales, en equipo y en plenaria.

» Entrega oportuna de los mensajes para su difusion a partir del medio mas
pertinente para cada una.

* Participacion individual y en equipo en la presentacion de su mensaje en
el Foro para la difusion de mensajes.
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